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Alle mennesker
kan lide musik.
Og hvis det bliver
brugt rigtigt, er
musik et meget
effektivt redskab,
der taler direkte
til forbrugernes
folelser.

Jack Horner, FRUKT Communications

Musik selger

— derfor shal du bruge musik

Musik szelger. Sa kort kan det siges. Musik kan nemlig meget mere end at sprede
hygge hjemme i stuen eller i bilen pa vej til arbejde. Musik genkalder oplevelser
og stemninger. Det betyder, at musikken har styrken til at frembringe positive as-
sociationer, som bidrager til en god kebsoplevelse. Resultatet bliver, at kunderne
keber mere, vender tilbage og anbefaler dig videre. Den strategiske brug af musik
betaler sig.

Denne guide henvender sig til dig, som er virksomhedsejer, og som ensker at
benytte musikkens egenskaber til at fremme din virksomhed. Du far inspiration,
information og fakta om muligheder, priser og regler.

® FAKTA

®  97% mener, at musik kan medvirke til at styrke deres brand
® 76% anvender musik i en eller anden form i markedsferingen

® 70% mener, at musik vil komme til at spille en sterre rolle i fremtiden

Jakob Lusensky: Sounds Like Branding, 2011




Seet lyd til din

virksomhed

— shab en musikalsk profil og
strategi for din virksomhed

| tejbutikker, pa caféer og restauranter, i stormagasiner og fitnesscentre spil-
ler musikken en vigtig rolle. Selv parkeringskeaeldre og parker er begyndt at
give lyd fra sig.

Gennem musikken kan du fortaelle kunden, hvem du er. De fleste virksomhe-

[ J
Om Vlrksomheden er der har en visuel identitet, et logo eller en typografi, som kendetegner, hvem
de er, og hvad de star for. PA samme made kan du bruge lyd og musik til at
B2B eller B2C, stor eller

praesentere din virksomhed pa en klar og enkel made. Musikken er et steerkt
markedsferingsvaerktej, som pavirker kunden direkte.

lille er fuldsteendig lige
meget. Det handler om
kommunikation fra

menneSke til menIIESke. ® 38% har taget stilling til, hvordan deres brand lyder eller ber lyde

® FAKTA
® 70 % af de adspurgte virksomheder har et lydlogo

Jakob Lusensky: Sounds Like Branding, 2011

Hver tugl i skoven har
sin egen lyd. Hvilken,
man synes bedst om, er
individuelt.

Karsten Kjems, Sonic Minds til DI Business, 21. marts 2011




Hvilken musik skal du valge

Der er forskellige grunde til, at logoet er redt og ikke grent, eller hjemmeside-
designet er moderne frem for klassisk. Det afhaenger af, hvilke signaler du
onsker at sende. Pa samme made er det individuelt, hvilken musik der afspej-
ler din virksomhed og passer til malgruppen. Det er derfor vigtigt, at musik-
ken vaelges med omtanke ligesom logo, indretning, opbygning af hjemmeside
med mere.

En gennemfert musikprofil giver dine kunder en oplevelse af sammenhzaeng
mellem butik, hjiemmeside, vare, kundegruppe og brand. Den signalerer en iden-
titet for din virksomhed, som forteeller dine kunder, hvem du er, og hvad du star
for.

Nogle virksomheder veelger at fa lavet et lydlogo. Det vil typisk blive brugt pa
samme made som det visuelle logo i al kommunikation med kunderne — pa net-
tet, i telefonen og i reklamer.

Musikbranding handler om at tage bevidst stilling til den musik eller lyd, der knyt-
tes til virksomheden.

® MERE INFO

Laes mere om, hvilken musik du skal vaelge og find cases og inspiration i Gramex
og KODA'’s guide "Musikkens Veerdi”, som du kan downloade eller bestille pa
www.koda.dk/musikkensvaerdi

Hvem kan hj=lpe dig

Netop fordi valget af musik er sa individuelt, kan det vaere gavnligt at fa hjzelp til
at veelge, hvilken musik der passer til din virksomhed. Du kan for eksempel fa
hjeelp hos:

® Mediebureauer/reklamebureauer/synkroniseringsbureauer
® |ydbrandingbureauer

® Musik- og pladeselskaber

® Musikfagforbund

® Bookere og managers

e Musikzonen

Du kan ogsa fa hjelp hos rettighedsorganisationerne (mere information pa
side 20).

® MERE INFO

Pa www.musikzone.dk finder du cases og inspiration til, hvordan andre bruger
musikken.

® | zonekataloget kan du finde firmaer, der hjzlper dig med at finde den rette
musik til netop din virksomhed.

® | casesamlingen ”Sat musik til din virksomhed” far du inspiration til brug af
musik

® | ordbogen finder du begreber og ord, som bruges i musikbranchen og er-
hvervslivet.

Du far ogsa inspiration til alternative mader at indga partnerskaber mellem
musik og erhverv.


http://www.koda.dk/musikkensvaerdi
http://www.musikzone.dk/
http://www.musikzone.dk/zonekatalog.aspx
http://umbraco0393.web04.fab-it.dk/media/45973/samlet%20casesamling.pdf
http://www.musikzone.dk/viden/ordbog.aspx

Mindre vare, mer’ vaerdi

Hos det danske musikselskab Iceberg Records har man for lzengst opgivet tanken
om, at et samarbejde mellem musikere og virksomheder skal felge den traditionelle
forretningsmodel, hvor szelger udbyder en vare, og kunden betaler.

| arbejdet med nogle af de sterste, danske musikere har musikselskabet indgaet af-
taler med virksomheder, uden at der har veeret penge mellem parterne. Og det er
ikke et udtryk for en darlig forretning. Tveertimod er det et udtryk for, at hvis man
teenker mindre i vare og direkte "cashback”, opstar der nye veje til veerdi og vaekst.

Senest er det lykkedes Iceberg Records at lave et partnerskab mellem det danske
band The Blue Van og den tyske tejvirksomhed New Yorker. Her var opskriften den,
Label Manager og marketingsansvarlig Mette Zahringer kalder for "gensidig bran-

ding” — en moderne byttehandel, hvor der i stedet for varer handles med brands og
bands.

The Blue Van stillede sit nyeste album til radighed for den populzere tejvirksomhed,
der lod musikken stremme ud af hejtalerne i deres butikker og pa hjemmesiden.
Blandt andet blev bandets nyeste single lanceret som gratis download og sammen
med det resterende album sat i rotation pa New Yorkers egen radiokanal, der afspil-
les i samtlige af virksomhedens filialer. Derudover indgik den danske musik i en lang
raekke af virksomhedens PR-aktiviteter.

Ved at koble tejvirksomhedens veerdier med det danske bands originale under-
grundsmusik fik New Yorker ikke bare styrket sit brand, men ogsa flere besegende
pa hjemmesiden, og de kvitterede sdledes med en unik platform, hvor The Blue Van
kunne markedsfere sin musik til et stort, internationalt publikum.




Brands, der er
knyttet til den rette
musikidentitet,

har 96 % storre
chance for at blive
genkendt end dem,
der ikke bruger
musik eller dem,
hvor musikken ikke
matcher brandet.

DI Business, 21. marts 2011

Din virksomheds
muligheder med

musik
— priser og praktiske oplysninger

Musikken virker og har veerdi for virksomheder uanset sterrelse og kundetype.
Din virksomhed kan med fordel bruge musik forskellige steder og i forskellige
sammenhange.

Nar du bruger musik i din virksomhed skelnes der mellem at anskaffe musikken
og at anvende musikken.

Du betaler for at anskaffe musikken, nar du keber en cd i en forretning, down-
loader og keber musik pa nettet eller hyrer et reklamebureau til at udvikle og
producere et lydlogo.

Nar du efterfelgende bruger musikken i forbindelse med din virksomhed, an-
vender du musikken til offentlig fremferelse. Betalingen for offentlig fremferelse
foregdr lobende og varetages af rettighedsorganisationerne (laes mere om of-
fentlig fremferelse og rettighedsorganisationerne pa side 19).

P4 de felgende sider kan du finde pris-eksempler’ samt oplysninger om, hvilke
organisationer du skal henvende dig til, nar du bruger musik. Sa kan du komme
godt i gang med at udnytte musikkens vaerdi og fa inspiration til nye mader at
teenke brugen af musik.

" Priseksemplerne er afrundede beleb. Der tages forbehold for prisaendringer.

11



Brug musik i virksomheden

Mabler og farver har betydning, nar du indretter butikslokale, showroom, recep-
tion eller lignende i din virksomhed. P4 samme made signalerer musikken en
identitet og pavirker dine kunder.

Alle de steder, hvor der er kundegennemstremning, kan din virksomhed med
fordel bruge musik. Den rette musik far antallet af kunder til at stige. Det er der-
for vigtigt at overveje musik, lydniveau og tempo, sa det passer til din virksom-
heds malgruppe og brand.

® PRIS

Prisen for baggrundsmusik i fysiske rum beregnes ud fra antallet af kvadratme-
ter. Minimumsprisen er 307 kr. pr. maned og daekker et lokale pa op til 240 m2.

Hvis du ensker at bruge musik i virksomhedens fysiske rum, skal du kontakte
KODA for at fa en aftale.

KODA kundeservice tIf. 3330 6380 eller kunde@koda.dk

Fa mere information pa www.koda.dk
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Hos Jack & Jones er musik pa mode

Det danske tejfirma Jack & Jones satser ikke kun pa mode, men ogsa pa musik. Her
arbejder de malrettet med musik som en del af deres brand, og det har vist sig at veere
en god forretning.

— Vi spiller pa alle tangenter, sa det samlede udtryk hos Jack & Jones star sa staerkt
som muligt, fortaeller Tommy Scott Serensen, der er In-Store Media Responsible hos
Jack & Jones.

Her er det vigtigt, at kunderne far den samme gode oplevelse, hvad enten de beseger
en af koncernens butikker i Toronto, Mumbai eller Odense, og musikken har en meget
stor andel i det regnestykke, fortaeller Tommy Scott Serensen, der ikke er i tvivl om, at
musik i forretningen betaler sig.

— Vi bruger musik, for at kunden kan fele sig velkommen og veltilpas og forhabentligt
kan ga hjem med en god oplevelse, hvor alt fra service, produkter, image og den mere
sensoriske del som musikken og stemningen er gaet op i en hejere enhed. Musikken
skaber en god atmosfeere, og vi oplever, at kunderne er mere positive og bliver laengere
i butikken, og det betyder i sidste ende, at de keber mere, siger Tommy Scott Serensen,
der er med til at sammenszette Jack & Jones’ "musik DNA”, sa den passer til malgrup-
pen.

— Vi ensker, at den hoje kvalitet i vores produkter afspejles i valget af musik, og derfor
er vi omhyggelige med at sammensaette vores spillelister, sd de bade har substans og
rummer de nyeste hits, forklarer han.

— Med den rette musik i vores butikker er det lykkedes os at understette hele filosofien
bag Jack & Jones som et brand, der felger tidens trends, vores kunders behov og leverer
kvalitet pa alle fronter. Hvis ikke vi var skarpe pa musiksiden, ville det jo svare til en Fer-
rari, der lyder som en knallert.



http://www.koda.dk/
mailto: kunde@koda.dk

Brug musik pa messer
og udstillinger

Du ber gere dig de samme overvejelser ved brug af musik pa messer og udstil-
linger, som du ville gore ved brug af baggrundsmusik i en butik. Musikken skal
passe til den stemning og de veerdier, der kendetegner din virksomhed. P4 mes-
ser og udstillinger kan musik iszer bruges til at differentiere dig fra andre stande
og fange kundernes opmaerksomhed.

® PRIS

Baggrundsmusik pa en messe-/udstillingsstand koster 258 kr. per dag uanset
standens sterrelse. Viser du en praesentationsvideo af din virksomhed eller et
produkt, hvori der indgar musik, er prisen for denne 147 kr. per dag.

Hvis du ensker at bruge musik pa messer og udstillinger, skal du kontakte KODA
for at fa en aftale.

KODA kundeservice tIf. 3330 6380 eller kunde@koda.dk
Fa mere information pa www.koda.dk

® FAKTA

® Stande, hvor der spilles musik, har en unik fordel i forhold til dem, der ikke
spiller musik.

52 % flere kunder tiltraekkes til en stand, hvor der spilles musik, som passer
til virksomheden.

73% siger, at musik er en vigtig faktor for at skabe en god atmosfzere pa en
stand eller udstilling.

79 % siger, at musik, der passer til virksomheden, styrker preesentationen i
en stand eller udstilling.

www.musikworksforyou.com

Skibet er ladet med lyd

Pa Fregatten Jylland i Ebeltoft bliver de besegende medt med bragende kanoner, pirat-
sang og snorkende skibsdrenge. Her spiller det specialdesignede lydlandskab en afge-
rende rolle, nar historien om verdens laengste traeskib skal geres sa levende og vedkom-
mende som muligt.

— Vores geester skal ikke bare se Fregatten, de skal ga herfra med oplevelsen af, at de har
veeret ude at sejle med den, fortzeller direkter pa Fregatten Jylland, Benno Blaesild, der
er begejstret for lydlandskabet.

— Vi skal treekke pa alle sanser, for nede i skibet kan gaesterne hverken se ud eller here
lyde oppe fra daekket, sa her er de specialdesignede lyde helt uundveerlige, siger direk-
teren, der forklarer, hvordan lydene blandt andet efterligner skibet, der knager, vinden,
der suser og dampmaskinen, der hoster og pruster.

Det er vigtigt, at geesterne bruger deres fantasi — sa nar skibsdrengen med jeevne mel-
lemrum far en overhaling af skibskokken, gor det ikke noget, at gaesterne i den anden
ende af skibet bliver i tvivl om, hvorvidt det er skuespil eller virkelighed, siger Benno
Blaesild.

Og det kan veere sveert at skelne.

Det sker, at gaesterne bliver sesyge, simpelthen fordi lydene har givet dem folelsen af, at
skibet stod og gyngede, fortzeller direkteren.

Men Fregatten Jylland rykker sig ingen steder, og det ger direkterens beslutning om at
bruge lyd i udstillingen heller ikke, for ifelge ham kan lyd noget, som intet andet kan.

— Normalt vil en lukket der veere en begraensning, nar man har med en udstilling at gere.
Men placerer man lyd bag deren, abner det pludselig op for et helt nyt mentalt rum, og
sa er det, at gaesterne begynder at bruge deres fantasi. Og det er dét, vi lever af — at give
geesterne en god oplevelse, siger Benno Blaesild.


mailto: kunde@koda.dk
http://www.koda.dk/

Brug musik i telefonen

Musik i telefonen kan veere det ferste mede, kunden har med din virksomhed.
Det er derfor vigtigt, at musikken har en positiv effekt pa kundens venteople-
velse. Vaelg musik med omtanke, sa kunden allerede i reret far det rette indtryk
af din virksomhed. Overvej, hvad din malgruppe synes, er rart at lytte til. Er det
rock eller opera?

Velvalgt musik far kunden til at vente lzengere pa linjen og giver et bedre indtryk
af virksomheden. Musikkens positive effekt danner et godt udgangspunkt for
den efterfolgende samtale bade for kunden og for medarbejderen, der svarer
telefonen.

® PRIS

Prisen for musik som ventesignal i telefonlinjer opgeres efter antallet af linjer.
Minimumsprisen er 209 kr. per maned og daekker op til 20 telefonlinjer.

Hvis du ensker at bruge musik i telefonen, skal du kontakte KODA for at fa en
aftale.

KODA kundeservice tif. 3330 6380 eller kunde@koda.dk

Fa mere information pa www.koda.dk
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® FAKTA

® 71 % kan gode lide at lytte til musik, nar de venter i telefonen.
® 35 % feerre falder fra i telefonkeen, hvis der spilles ventemusik i telefonen.

® 50 % siger, at de bedst kan lide at here stille eller afslappende musik i telefonen.

www.musicworksforyou.com



mailto: kunde@koda.dk
http://www.koda.dk/

Brug musik
pa nettet

Folk seger ofte information om virksomheder og produkter pa nettet. Det er
nemt og hurtigt, hvilket betyder, at der bliver skabt sterre konkurrence blandt
virksomhederne, for med blot et enkelt klik har potentielle kunder adgang til kon-
kurrentens hjemmeside.

Musik pa hjemmesiden fremhaever din virksomhedsprofil. Det pavirker kunden
og eger opmaerksomheden omkring netop din hjemmeside, virksomhed og pro-
dukt. En god oplevelse pa hjemmesiden eger sandsynligheden for, at kunden
bliver lzengere og kommer tilbage.

SKAT ville gerne
vise sig som en aben

Internettet gor det muligt at anvende og opleve musik pad mange forskellige
mader. Safremt du ensker at benytte musik pa nettet pa en made, der ikke er

Og eﬂe tiV Oﬂentl}g ll:i)gezl:el’?r\:?(:ri:]izzs'guide, bedes du kontakte rettighedsorganisationerne for yder-
organisation. Derfor

blev vi bedt om at

udvikle et lydlogo,

som afspejler SKAT

som tilgengelig,

gennemsigtig og

menneskelig.

Johny Sdrde, lyddesignfirmaet AudioWise
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Baggrundsmusik
pa hjemmesiden

Ved at bruge baggrundsmusik pa hjemmesiden byder du besegende velkommen
med musik og vaekker allerede fra forste klik deres sanser. Det betyder, at din
hjemmeside i hejere grad aktiverer kunden, og det styrker praesentationen og
oplevelsen af din virksomhed.

|
® PRIS

Prisen for at benytte baggrundsmusik pa hjemmesider afhaenger af musikkens
lzengde og antallet af besegende om maneden. Minimumsprisen er 226 kr. per
maned og daekker brug af op til 10 minutters musik pa en hjemmeside med op
til 2.000 besegende per maned.

Hvis du ensker at bruge baggrundsmusik pa din hjemmeside, skal du kontakte
henholdsvis KODA og Gramex for at fa en aftale, da der afregnes direkte til hver
organisation.

KODA kundeservice tIf. 3330 6380 eller kunde@koda.dk
Fa mere information pa www.koda.dk

Gramex Medie & Marked tIf. 3385 3200 eller marked@gramex.dk
Fa mere information pa www.gramex.dk
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Beats og byplanlaegning i dansk arkitektfirma

P& JUUL | FROST Arkitekters hjemmeside bydes de besegende ikke kun velkommen
til bygninger, byrum og byplanlaegning, men ogsa til pulserende beats og energisk bas.
Her giver en tempofyldt forside et interessant indblik i det danske arkitektfirma, der pa
under et halvt minut praesenteres i en kunstnerisk kollage af billeder og lyd.

Ifelge Helle Juul og Flemming Frost, der er medejere og grundlaeggere af JUUL | FROST
Arkitekter i Kebenhavn, er det afgerende med en hjemmeside, der er anderledes og
opsigtsvaekkende.

- Vi vil gerne give folk en anderledes visuel savel som auditiv velkomst, nar de klikker
sigind pa vores hjemmeside. Da webdesignfirmaet Hypervizion udformede vores hjem-
meside, var malet at give de besegende en oplevelse og samtidig introducere dem for
vores brand, holdninger og arbejdsomrader pa en enkel og rammende facon, fortzller
arkitekt Helle Juul, MAA, Ph.d.

- Vi har valgt at bruge et stykke elektronisk musik med et synkoperet beat, der i vores
ojne formidler det fokus pa urbanitet, som kendetegner vores virksomhed. Samtidig
tilferes musikken nogle forskellige, organiske klangfarver, der pa en made bleder det ur-
bane op. Vi synes, at musikken pa den made rammer plet ved at kombinere det urbane
med det menneskelige — praecis som vi ger det med vores helhedsorienterede byud-
viklingsredskab. Arkitektduoen er meget tilfreds med at have fravalgt den traditionelle
speakerstemme til fordel for musik.

— Den skiftende billedside og de udvalgte negleord kombineret med musikken skaber
en treenighed. Visynes, det er mere rent og pa saetvis mere abent, nar man ikke tilfejer,
hvad der i sidste ende kan blive et styrende speak-lag, siger Helle Juul.

Og til trods for at JUUL | FROST Arkitekter kun bruger ganske f& negleord til at beskrive
deres virksomhed, stremmer det frem med beskrivelser og associationer, nar musik og
billeder folder sig ud pa det virtuelle tegnebreet.



http://www.koda.dk/
mailto: kunde@koda.dk
mailto: marked@gramex.dk
http://www.gramex.dk/

Web TV

Din hjemmeside bliver mere spandende, hvis kunden medes af bade levende
billeder og musik. Det er effektiv og nem markedsfering, der giver din virksom-
hed de bedste konkurrencevilkar.

Web TV er betegnelsen for streaming af kortere videoklip med baggrundsmusik.

|
® PRIS

Prisen pa Web TV afhanger af, hvor meget musik der anvendes, samt hvor man-
ge gange videoerne streames.

Hvis du ensker at bruge musik i forbindelse med Web TV pa din hjemmeside,
skal du henvende dig til henholdsvis KODA og Gramex, da der afregnes direkte
til hver organisation.

KODA Broadcast og Online tif. 3330 6390 eller medie@koda.dk
Fa mere information pa www.koda.dk

Gramex Medie & Marked tif. 3385 3200 eller marked@gramex.dk
Fa mere information pa www.gramex.dk
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DGI-byen har fingeren pa pulsen
Hos DGI-byen i Kebenhavn skal geesterne ikke bare maerke pulsen, nar de beseger hu-
set, men ogsa nar de klikker sig ind pa stedets hjemmeside. Derfor har man koblet virk-
somhedens slogan "Mzerk Pulsen” sammen med billeder og lyd i nogle korte videoklip.
Resultatet er blevet en levende hjemmeside.

- Vi bruger webvideoer til at praesentere vores virksomhed, og her er musikken vigtig,
fordi den understotter, hvem vi er, siger marketingschef Eva Veis Thomsen, der er glad
for resultatet.

— Vi har forsegt at vaelge noget musik, der afspejler liv, energi og puls, sa det passer
med de veerdier, DGI-byen star for, fortzeller marketingschefen, der har veeret med til at
veelge den moderne og electronica-inspirerede underlaegningsmusik til videoklippene.

- Stemningen i DGI-byen skulle meget gerne ga igen i musikken, og derfor er det heller
ikke alt, der skal kere i lige hejt tempo, forklarer hun.

- Vivaelger neje ud, hvilken musik der passer til de forskellige videoklip. Handler det om
familie, ma der gerne vaere hej puls og fart over feltet, men i klippet til forretningskvin-
den skal musikken vaere mere afdeempet og afspejle tid til fordybelse.

Og hos DGI-byen er man overbevist om, at musikken virker.

— Musikken har forstaerket vores budskab, fordi den taler direkte til sanserne. Den un-
derstotter hvem vi er, frem for vi kun fortzeller det med ord og billeder, siger Eva Veis
Thomsen.



mailto: medie@koda.dk
www.koda.dk
mailto: marked@gramex.dk
www.gramex.dk

On-demand streaming

Lad dine kunder vaelge musikken pa din hjemmeside. Det aktive valg af musik
giver kunden mulighed for selv at styre og skabe oplevelsen, og det sender et
signal om, at din virksomhed tilgodeser kundens individuelle behov. Det kommer
saledes bade kunden og virksomheden til gode.

® PRIS

Priserne pa on-demand streaming afthaenger af, hvor meget musik der anvendes,
samt hvor mange gange der streames.

Hvis du ensker at lade kunden vaelge musikken via on-demand streaming, skal
du kontakte det musikselskab, som udgiver den pagzeldende musik. IFPI kan
hjeelpe dig med at komme i kontakt med det relevante musikselskab. Du skal
ligeledes kontakte KODA for at indga en aftale om streaming.

IFPI tIf. 3271 2080 eller info@ifpi.dk

KODA Broadcast og online tlf. 3330 6390 eller medie@koda.dk
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Information
og radgivning

En virksomhed skal indga aftale og betale for sin brug af musik, nar musikken
bliver fremfert offentligt. Det kan veaere, nar der afspilles musik i et butikslokale, i
en telefonlinje eller pa en hjemmeside. Hvis du kopierer musik fra for eksempel
en cd eller mp3-fil til et andet medie, skal du ogsa huske at indga en aftale om
kopieringen.

Hvis du er i tvivl om, hvad du skal gere, er det altid en god idé at kontakte rettig-
hedsorganisationerne, fer musikken bliver fremfert offentligt. Organisationerne
serger i samarbejde med din virksomhed for at indga en aftale.

KODA og Gramex varetager rettigheder pa vegne af deres medlemmer. De er
nonprofitorganisationer, som indhenter betaling, nar musik fremferes offentligt.
De penge, du betaler for at bruge musikken til at skabe veerdi i din virksomhed,
gartilbage til dem, der skaber musikken. Det sikrer ny musik og dermed ny veerdi.

KODA, Gramex og IFPI samarbejder for at gere det let for virksomheder at bruge
musik. Det betyder, at betalingen for brug af musik i nogle tilfeelde kan vaere
samlet hos én af rettighedsorganisationerne.




Her kan du fa hjlp
Bliver du i tvivl om, hvem du skal indga en aftale med og hvornar, kan du altid fa
hjeelp hos organisationerne.

KODA - www.koda.dk
Medlemmer hos KODA er komponister og tekstforfattere — dem der skriver og
komponerer musikken.

Gramex - www.gramex.dk

Medlemmer hos Gramex er musikere, sangere og pladeselskaber, der fremforer,
indspiller og udgiver musikken.

IFPI - www.ifpi.dk

Medlemmer hos IFPI er musikselskaber — dem der udgiver musikken. IFPI er

ogsa medlem af Gramex.

Pa hjemmesiderne finder du kontaktinformation, hvis du har spergsmal eller on-
sker mere information om priser og aftaler.

Kontakt organisationerne og fa lavet en aftale, som passer til dit behov.

Er du nysgerrig efter at laese flere cases samt fa inspiration til, hvordan andre
bruger musikken, sa laes mere pa www.musikzone.dk
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Musikzonen er en landsdzkkende netvaerksorganisation nedsat af Erhvervs- og
Byggestyrelsen og skabt af den danske musikbranche.

Musikzonen er til for virksomheder, organisationer, foreninger og uddannelser
med musik i fokus. Vi medvirker til at bygge bro til andre erhverv, forskning mv.
med det formal at udvide musikbranchens raderum og muligheder.

Musikzonen er stiftet af ni konsortiepartnere: Copenhagen Business School,
Dansk Erhverv, Dansk Industri/ITEK, Dansk Musiker Forbund, Dansk Rock
Samrad (ROSA/SPOT), IFPI Danmark — musikselskabernes brancheorganisa-
tion, KODA, Rytmisk Musikkonservatorium og TDC.

Musikzonens organisation bestar af en bestyrelse og et sekretariat med hoved-
szede i Kebenhavn samt en lang reekke medlemmer fra det danske musik- og
erhvervsliv.

D

musik
zonen

Musikzonen

Landemaerket 23-25, 3. sal
1016 Kebenhavn K

2116 0577
info@musikzone.dk
musikzone.dk
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