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Musikbranchen er i konstant bevagelse. Al og nye
teknologier forandrer allerede maden, musik bliver
skabt, distribueret og forbrugt pa. Det a&ndrer vil-
karene for branchen — men ikke behovet for kreati-
vitet, kunstnerisk udvikling og staerke forbindelser
mellem musik og mennesker.

Netop derfor har individet, fellesskabet og de lang-
sigtede rammer for branchen stédet centralt i aret,
der er gaet. Vi har et feelles ansvar for at udvikle en
musikbranche, der bade er innovativ, baeredygtig,
tryg og mangfoldig.

2025 blev endnu et ar med vaekst — denne gang i et
mere stabilt tempo. En fremgang pa 1,8 % peger pa
et marked i udvikling, men ogsa pa et marked, der
er ved at finde et nyt leje.

Bag det samlede billede gemmer sig nogle interes-
sante forskydninger. For forste gang i mange ar ser
vi et moderat fald i den digitale omsatning, mens
den fysiske del af markedet, anfort af vinyl, i prak-
sis driver vaeksten. Samtidig star dansk repertoire
fortsat steerkt og bidrager vaesentligt til den sam-
lede fremgang.

Tallene i denne publikation afspejler musiksel-
skabernes omsatning, men de fortaller ikke hele
historien om musikforbruget. Streamingplatforme
melder om rekordhgje udbetalinger, mens musik-
selskabernes digitale omsaetning flader ud. Det
peger pa en forskydning i, hvor veerdien havner.

Samtidig fylder en eksplosiv strom af Al-genereret
musik mere pa platformene og kannibaliserer i
praksis pa det menneskeskabte repertoire.

Derfor er det afggrende, at den digitale udvikling —
ikke mindst inden for Al — folges af klare rammer,
ansvarlig licensering og respekt for rettigheder.

Parallelt med disse udviklinger bevager kensbalan-
cen i toppen af dansk musik sig i en positiv retning.
Flere kvindelige artister bliver signet, flere udgiver
musik, og deres gennemslag pa hitlisterne er ikke
til at tage fejl af.

Det heenger sammen med en langsigtet indsats fra
hele branchen. Musikselskaberne arbejder malret-
tet med at udvikle og investere i en bredere talent-
masse, og det kan nu merkes — bade i udbuddet og
pa hitlisterne.

Indsatsen fortseetter, samtidig med at vi i endnu
hgjere grad retter blikket mod at skabe bedre og
mere baredygtige rammer for at kunne vare og tri-
ves i branchen over tid. For en sund branche males
ikke kun pa vaekst, men ogsa pa vilkar.

Det er den balance, vi som branche skal vaeerne om
— ogsa nar forandringerne accelererer.

aren Vincent
estyrelsesleder, IFPI Danmark
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MUSIKSELSKABER 2025 er en samlet opgerelse
over udviklingen blandt danske musikselskaber,

Optimeret

til laesning

der er medlem af brancheorganisationen IFPI
Danmark. Medlemmerne tegner sig for majorite-

ten af det samlede marked for salg og distribution
af indspillet musik (inkl. Grgnland og Faergerne).

MUSIKSELSKABER 2025 er en digital publika-
tion, som udover at kigge bagud i statistisk fugle-
perspektiv ogsa vil have et blik for aktuelle
udfordringer og muligheder.

Publikationen baserer sig forst og fremmest pa
musikselskabernes nettoomsatning og satter

dermed fokus pa musikselskabernes gkonomiske

trivsel og udvikling pa brancheniveau.

Publikationen skal saledes ikke leeses som en

bruttoopgerelse af musikkens samlede veerdi DOWNLOAD
i samfundet.
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FIG.1 Udvikling i totalomsaetning de seneste fem ar (mio. kr.)
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Figuren viser udviklingen i omsaetning hos medlemmer af IFPI Danmark de seneste fem ar.
Totalomsaetningen er opgjort pa basis af salgsindberetninger fra IFPI Danmarks medlemmer,

som star for majoriteten af det danske marked for indspillet musik.

I 2025 udgjorde musikselskabernes samlede
omsatning fra salg af indspillet musik 811 mio. kr.
Dermed voksede markedet med 1,8 % sammenlignet
med 2024, hvor omsatningen var 797 mio. Kkr.

Med de positive briller pa er der tale om endnu et ar
med fremgang — og dermed 13. ar i traek, hvor kurven
peger opad. Med et mere nggternt blik er vaksten
dog beskeden sammenlignet med 2024, hvor
markedet tog et regulaert spring frem med en vaekst

pd 9,5 %.

Ser man udviklingen i et leengere perspektiv,
tegner der sig dog et konsistent billede: markedet
bevaeger sig fortsat i den rigtige retning, men

gor det i et tempo, der minder mere om stabile
skridt end hgjdespring. Og selvom der fortsat er et
stykke til niveauet omkring artusindeskiftet, hvor

omsatningen toppede med 1,15 mia. kr., er afstanden
stille og roligt blevet mindre.

Ser vi ud over det danske marked, tegner der sig et
lignende billede. Ifalge IFPI's Global Music Report
2026 voksede det globale marked med 6,4 % i 2025
og markerer dermed det 11. ar i traek med vaekst.
Samtidig er vaekstraterne lavere end i de foregaende
ar, hvor markedet voksede hurtigere — eksempelvis
med 18,5 % i 2021.

Den danske udvikling afspejler siledes en bredere
global tendens, hvor markedet fortsat vokser, men i
et mere afdeempet tempo end tidligere.

Af den samlede omsetning i 2025 kom 714 mio. kr.
fra digitale kilder. Det svarer til, at den digitale andel
udgjorde 88,1 % af det samlede marked.



WARNER MUSIC

Viljen har rykket Mille fra at

vinde MGP som 11-arig til at flytte
hjemmefra som 15-arig og forfolge
sine musikalske dromme. I 2025
ma de forste veere gaet i opfyldelse.
Milles singler Kendt Mig En Uge,
Drikker Med Mig Selv og Beholder
mit Toj PG var sammen med Ingen
Ying Uden Yang med Tobias
Rahim og Anton Westerlins Hort
Det For alle placeret pa Track
Top-100. Det resulterede i hele

12 guld- og platincertificeringer

i lobet af 2025 og i oktober
kvitterede Danmarks Radio med
prisen som P3 Talentet ved P3
Guld. Mille dbnede 2026 med
udgivelsen af sit forste fuldleengde
album, det nu guldcertificerede,
(over)lever.
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Digital opbremsning

Digital vs. fysisk andel af det samlede marked fra 2001 - 2025 (i procent)
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Figuren viser udviklingen i omsaetning hos medlemmer af IFPI Danmark de seneste 25 ar.
Totalomsaetningen er opgjort pa basis af salgsindberetninger fra IFPI Danmarks medlemmer,

som star for majoriteten af det danske marked for indspillet musik.

Den digitale udvikling har i mere end et arti

vaeret den primere veekstmotor i markedet. Siden
streamingens gennembrud har kurven stort set kun
bevaget sig én vej, og i 2020 toppede den digitale
andel med 92,7 % af den samlede omsatning.

Siden da er tempoet imidlertid aftaget en smule.

Det er ikke en udvikling, der nadvendigyvis springer

i gjnene fra ar til &r, men over tid har der sneget sig
sma justeringer ind, hvor decimaler er flyttet i den
fysiske verdens faver. Den bevagelse kan i hgj grad
forklares af vinylens vedvarende vakst, som ar for ar
har taget en lidt sterre bid af det samlede marked.

CD-salget har derimod veret stot faldende det
seneste arti. I 2025 er faldet dog stabiliseret pa

182.000 solgte enheder, hvilket er en mindre
stigning sammenlignet med 2024.

I 2025 ser vi imidlertid noget nyt: ikke blot en
forskydning i andele, men et faktisk — om end meget
moderat — fald i den digitale omsetning. De digitale
indtaegter udgjorde i 2025 714 mio. kr. mod 717,5
mio. kr. i 2024.

Faldet er beskedent og a&ndrer ikke ved, at det

digitale marked fortsat er fuldstendig dominerende.
Men det markerer alligevel et skifte: for forste gang i
mange ar er vaeksten ikke drevet af streaming alene.

Den udvikling kan nappe forklares af én faktor
alene, men peger snarere pa et marked, der er ved at
finde et mere modent niveau. Streaming er i dag en
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fuldt integreret del af danskernes musikforbrug, og
det betyder ogsa, at de store, strukturelle vaekstryk
fra tidligere ar naturligt aftager.

Ifalge IFPT’s Global Music Report voksede
betalingsstreaming med 8,8 % i 2025. Det er en
betydelig fremgang, omend lavere end eksempelvis
i 2023, hvor betalingsstreaming voksede med hele
11,3 %. MIDiA Research betegner udviklingen

som en "fase af rekalibrering”, hvor de store
vestlige markeder narmer sig et naturligt loft for
abonnementsdeekningen.

S.8

Dertil kommer et stigende pres pa den
gennemsnitlige omsatning pr. bruger (ARPU).
Spotify har havet abonnementsprisen tre gange pa
tre ar, og familieabonnementer naermer sig 200 kr. i
Danmark. Prisforhgjelserne lafter omsatningen pr.
bruger, men kan ogsa udlgse afgang i et marked, hvor
forbrugerne i forvejen jonglerer flere abonnementer.

Samtidig er konkurrencen om forbrugernes opmeerk-
somhed intensiveret markant. TikTok, YouTube
Shorts og gamingplatforme som Roblox og Fortnite
fungerer i stigende grad som musikplatforme. Det
fragmenterer lytningen og leegger yderligere pres pa
vaeksten hos de traditionelle streamingtjenester.

Digital vs. fysisk andel af det samlede marked i 2025

11,9 %

B Fysisk andel
Digital andel

38,1 %

i Figuren viser digitalt og fysisk salgs procentuelle andele af totalomsaetningen. Figuren er baseret
Kilde: IFPI Danmark .. . . L
pa indberetninger fra IFPI Danmarks medlemmer, som star for majoriteten af det danske marked

for indspillet musik.
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Vinyl driver vaeksten

Udvikling i vinylomsatning 2015 - 2025 (mio. kr.)
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Figuren viser udviklingen i vinylomsaetning hos medlemmer af IFPI Danmark. Omsaetningen er
opgjort pa basis af salgsindberetninger fra IFPI Danmarks medlemmer, som star for majoriteten

af det danske marked for indspillet musik.

Vinylen fortsatter sin fremgang. Men i 2025 indta-
ger formatet en anden rolle end tidligere. Hvor vinyl
tidligere har veeret et supplement til den digitale
vaekst, er det i ar i hgjere grad vinylsalget, der lofter
det samlede marked.

Det er i sig selv bemarkelsesvaerdigt. Ikke fordi viny-
len nu fylder mere end streaming — det gor den langt
fra — men fordi den illustrerer, at vaerdien i markedet
ikke udelukkende skabes digitalt.

Fra 2024 til 2025 er styksalget steget med 15 %, lige-
som Musikselskabernes omsatning er steget med 25
% fra 68,9 mio. kr. i 2024 til 86,4 mio. kr. i 2025.

Et fortsat steerkt samlermarked, en stigende efter-
sporgsel efter fysiske produkter med hgjere oplevet
veerdi og en taettere kobling mellem udgivelser og
merchandise er alle medvirkende faktorer.

Den internationale brancheorganisation Vinyl
Alliance rapporterer, at halvdelen af Generation Z’s

vinylkgbere ser formatet som en form for ’digital de-
tox’ — en bevidst modreaktion pa den fragmenterede
digitale lytning. Over 35 % af vinylkeberne er under
35 ar, og for mange handler det om at vaelge en plade
og lytte fra start til slut. Vinylen er med andre ord
blevet en del af en bredere ’slow culture’-bevagelse.

Tendensen forstaerkes af, at internationale megastjer-
ner i stigende grad bruger vinylen som et kreativt
produkt i sig selv. Taylor Swifts The Life of a Showgirl
blev eksempelvis udgivet i otte forskellige vinylud-
gaver med unikke designs og solgte 1,6 mio. eksem-
plarer globalt. Vinylen fungerer i den sammenhang
ikke blot som et format, men som et egentligt product
drop, hvor forskellige udgaver lanceres og efterspor-
ges i et tempo, der minder om sneakerkulturen.

Ogsa uden for de vestlige markeder driver nye for-
mater udviklingen. K-pop-segmentet har i flere ar
arbejdet med vinyludgivelser i premium packaging,
som gger den oplevede verdi for fans.



Kalaset

UNIVERSAL MUSIC

Den danske kvintet Kalaset fik sit store gennembrud i 2025 med det anmelderroste album
Poker. Udgivelsen gik direkte ind pa forstepladsen af den officielle danske Vinyl Top-40, og
musikmagasinet Gaffa havde Poker som en af de 10 bedste albumudgivelser i hele 2025.
Bandet, med redder i Middelfart, bestar af Jakob Renn, Morten Holm @rsager, Anders
enrik Skov og Sidsel Due. I november 2025 spillede Kalaset deres forste
i studiet for at arbejde pa nyt materiale.
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En styrket position for

dansk musik

FIG.4 Dansk musiks andel af totalomsatningen i 2025

64,4 %

B 'nternational andel
[ Dansk andel

35,6 %

i Figuren viser dansk musiks procentuelle andel af totalomsaetningen. Figuren er baseret pa
Kilde: IFPI Danmark . . . L
indberetninger fra IFPI Danmarks medlemmer, som star for majoriteten af det danske marked

for indspillet musik.

En anden markant udvikling i 2025 er, at veeksten

i endnu hgjere grad baeres af det lokale repertoire.
Dansk musik gger sin andel af den samlede
omsatning fra 34,1 % i 2024 til 35,6 % i 2025, mens
det internationale repertoire tilsvarende falder fra
65,9 % til 64,4 %.

Forskydningen er ikke dramatisk ved forste gjekast.
Men den er vard at bemaerke, for omsatningen

pa dansk repertoire stiger markant, mens det
internationale repertoire ligger fladt — eller falder
svagt. Dermed er det i praksis det lokale repertoire,
der driver fremgangen i markedet i 2025.

Det er bemaerkelsesvaerdigt. Ikke mindst fordi

streamingokonomien historisk har haft en tendens til
at favorisere globalt repertoire, hvor internationale
udgivelser let kan bevaege sig pa tvaers af markeder.

Udviklingen i 2025 peger imidlertid pa noget andet:
at dansk musik ikke blot fastholder sin position,

men i stigende grad styrker den. Det peger forst og
fremmest pa kvaliteten af dansk musik. Niveauet er
hgjt, udbuddet er bredt, og danske artister formar i
stigende grad at fastholde publikums opmarksomhed
i en ellers global konkurrence om lytningen.

Musikselskabernes lobende arbejde med at udvikle og
investere i danske talenter spiller i den sammenhang
en central rolle. Det er et langsigtet arbejde, som ikke
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nedvendigvis kan aflaeses fra ar til ar, men som i 2025
i hgj grad kommer til udtryk i markedstallene, lige

som det gor pa hitlisterne.

I toppen af den officielle hitliste over de mest

S. 13

Det ligger markant over EU-gennemsnittet, hvor en

nylig undersegelse! viser, at ca. halvdelen af et lands
top-10 typisk udgeres af hjemlige artister. Samlet
set var hele 79 ud af arets 100 mest populere sange i
Danmark i 2025 med danske navne.

populare sange blandt danske musikforbrugere i 2025

markerede Aphaca sig med to sange i top-10, flankeret
af navne som Annika, Benjamin Hav, Lukas Graham,
Omar og Mumle. Kun Alex Warren optradte som

internationalt navn i top-10.

FIG.5 Track Top-10 for 2025

# ARTIST

Det @&ndrer ikke ved, at det internationale repertoire
fortsat fylder mest i det samlede billede. Men

udviklingen viser, at dansk musik ikke blot klarer sig
i konkurrencen — den er i stigende grad med til at

definere markedet.

TITEL

SELSKAB

1 OMAR FEAT. MUMLE

HELE VEJEN

WARNER MUSIC

2 APHACA

SMELTER UNDER MANEN

UNITED RECORDS / UNIVERSAL MUSIC

3 APHACA

EN DR®M OM ET MENNESKE

UNIVERSAL MUSIC

4 ANNIKA FEAT. LAMIN

STOLT

ISLAND / UNIVERSAL MUSIC

5 BENJAMIN HAV FEAT. LUKAS GRAHAM

DU LIGNER DIN MOR

SONY MUSIC

6 ALEX WARREN

ORDINARY

WARNER MUSIC

7 ANTON WESTERLIN FEAT. ANNIKA

BLODIGT

DEF JAM / UNIVERSAL MUSIC

8 APHACA ET STED HVOR VI DE F@QRSTE UNIVERSAL MUSIC
9 ANNIKA LUK MIG IND ISLAND / UNIVERSAL MUSIC
10 MUMLE DET MODSATTE CAPITOL / UNIVERSAL MUSIC

Kilde: M&I Service

T IFPI'Music In The EU' 2025 - Lees rapporten her

Figuren viser de fgrste ti placeringer af den officielle Track Top-100 2025,
der er en arsliste over de mest solgte og streamede tracks i Danmark.


http://www.ifpi.dk/sites/default/files/2025-09/MITE_2025.pdf
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FIG.6 Dansk musiks praestation i formaterne (fysisk vs. digital)

Digital

Bl nternational andel
[ Dansk andel

Kilde: IFPI Danmark

Fysisk

Figuren viser dansk musiks procentuelle andel af omsaetningen for hhv. fysiske og digitale
formater. Figuren er baseret pa indberetninger fra IFPI Danmarks medlemmer, som star for

majoriteten af det danske marked for indspillet musik.

Samtidig peger udviklingen pa en interessant
dobbeltbeveaegelse. Mens vaksten i det samlede
marked i hgj grad baeres af dansk repertoire, drives
fremgangen i det fysiske salg — og sarligt vinyl — i
hgjere grad af internationale udgivelser.

Det understreger, at de forskellige formater i stigende
grad opfylder forskellige behov. Det digitale forbrug
er teet knyttet til den daglige lytning, hvor det lokale
repertoire star staerkt, mens det fysiske format i hgjere

grad afspejler et mere kurateret og samlerorienteret
forbrug, hvor ogsa internationale udgivelser spiller en
central rolle.

Med andre ord: i en digital virkelighed, hvor alt er
tilgaengeligt, er det ikke ngdvendigvis det samme
repertoire, der fylder mest i hverdagen — som det,
der far en plads pa hylden.



svea s

AVLSKARL / UNIVERSAL MUSIC

Danske Svea S har siden udgivelsen af hen-
des selvbetitlede EP i 2023 markeret sig som
en steerk stemme pa den danske musikscene.
Med en kombination af egne udgivelser og
velvalgte samarbejder pa tveers af branchen
har hun i de seneste ar udbygget bade sit
publikum og sit musikalske aftryk. I 2025 bar
udviklingen for alvor frugt, og sarligt Hvor
Solen Ikke Skinner med Mumle, Olivia For
Altid med Ankerstjerne og Omar samt Spot-
light med Klamfyr og Berg opnaede bade
guld- og platincertificeringer i lobet af aret.
Pa de danske radioer var det hendes egen Det
Onsker Jeg For Dig Feat Burhan G der top-
pede pa en 12. plads pa arets samlede Top-
{100, mens Hvor: Solen Ikke Skinner endte

' 10 mest indbringende sange pa
opgorelse for 2025. Y
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NN

OVERST PA
DAGSORDENEN

Al har i 2025 for alvor sat sit praeg pa musikbranchen. Teknologien er rykket fra
at veere et fremtidsscenarie til en helt konkret faktor i markedet i form af nye

kreative muligheder savel som udfordringer.

Al gor sit indtog i markedet
Al-genereret musik har i 2025 for alvor gjort sit

indtog pa hitlister internationalt, herunder i Norden.

Udviklingen rejser centrale spergsmal for branchen:
Hvilke nye muligheder abner teknologien for, og
hvilke konsekvenser har den for rettighedshavere og
vaerdiskabelsen af musik?

Udviklingen sker samtidig med en markant
stigning i maengden af Al-genereret indhold.
Deezer rapporterede i starten af 2026, at op mod
39 % af alt nyt indhold pa platformen er fuldt AI-
genereret, og at antallet af Al-genererede numre

er steget fra omkring 10.000 dagligt i begyndelsen
af 2025 til over 50.000 ved arets udgang. Ifglge
IFPI's Global Music Report 2026 er op mod 85 % af
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6,9 mia. kr.

. . i akkumuleret
FIG.20 Den forventede oskonomiske effekt af generativ Al

.. . omsaetningstab
for den danske musikindustri 9

(2024-2030)
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7/, Tabt omsaetning
[ Omsaetning med udbredelse som i 2024

— Omsaetning med gget udbredelse

. . Omsaetningstal er i 2025-priser og er korrigeret for inflationsforventningerne frem mod 2030. Tallene er rundet
af til neermeste 10 mio. kr. Musikskaber betragtes her som alle traditionelle led, der tjener penge pa indspillet
musik. Beregninger er foretaget af HBS Economics pa baggrund af tal fra PMP Strategy, KODA, IFPI, Gramex,
MPO, Musikforleeggerne og Finansministeriet.

streamingen af denne type indhold svindelbaseret, 2030, hvis udviklingen fortsetter uden politisk eller
hvilket understreger de udfordringer, udviklingen markedsmaessig indgriben. Det svarer til et tab pa
medforer for rettighedshavere og vaerdiskabelsen i 28 % af den forventede omsatning i 2030.
musikgkosystemet.

Udviklingen har imidlertid ogsa en mere umiddelbar
Okonomisk risiko ved ureguleret Al effekt. IFPT’s Global Music Report 2026 peger pa,
En central problemstilling er brugen af beskyttet at Al-genereret indhold i stigende grad konkurrerer
musik til treening af AI-modeller uden samtykke. direkte med originale vaerker pa streamingtjenesterne.
IFPI og Koda satte i 2025 fokus pa netop det med en Samtidig er streaming fraud blevet en central
analyse af de langsigtede gkonomiske konsekvenser=. udfordring, hvor kunstigt genereret indhold bruges

til at skabe afspilninger, der flytter bade lytning og
Analysen peger pa, at den danske musikbranche kan indteegter vaek fra kunstnere og rettighedshavere.

miste op mod 6,9 mia. kr. i omsaetning frem mod

2 Den pkonomiske effekt af generativ Al for den danske musikindustri. Lees notatet her


http://www.ifpi.dk/sites/default/files/2025-09/Den%20økonomiske%20effekt%20af%20generativ%20AI%20for%20den%20danske%20musikindustri.pdf
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Perspektivet er dermed ikke alene langsigtet.
Udviklingen pavirker allerede synlighed, kvalitet
og gennemslagskraft i et marked, hvor mangden af
indhold vokser markant.

Aftaler former markedet

I takt med at teknologien modnes, skifter fokus fra
problem til lgsning. Her star ét vaerktgj centralt:
licensering og partnerskaber som kan forme en
baeredygtig udvikling med respekt for ophavsretten.

Musikbranchens udvikling har historisk varet drevet
af aftaler mellem rettighedshavere og brugere, og
samme princip viser sig nu afgerende i relation til
Al. Arbejdet med at sikre transparens, samtykke

og betaling star centralt, og konturerne af et nyt
licensmarked for Al er ved at tage form.

Musikselskaber engagerer sig aktivt med Al-udviklere,
der anerkender og respekterer rettighedshavernes
rettigheder med det formal at skabe en baredygtig
udvikling af AI-modeller.

IFPI Danmark i Al-debatten

I 2025 har IFPI Danmark arbejdet malrettet for
at saette ophavsret og ansvarlig brug af Al pa
dagsordenen, bade nationalt ogi EU.

Det danske EU-formandskab gav en oplagt anledning
til at bringe problemstillingen i spil. Her bidrog IFPI
Danmark med konkrete input til medlemslandene,
blandt andet gennem oplaeg om, hvordan Al pavirker
musikbranchen og de gkonomiske rammer for
rettighedshavere.

Indsatsen falder sammen med, at arbejdet med en
eventuel revision af EU’s ophavsretsregler (DSM-
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Al-licensering

| takt med at Al-teknologien modnes,
vokser et nyt marked for licenserede
Al-lgsninger frem.

Malet er klart: at skabe et gkosystem,
hvor Al og menneskelig kreativitet
kan udvikle sig side om side p3 et
baeredygtigt grundlag.

Flere Al-tjenester bevaeger sig i dag
mod modeller baseret pa aftaler med
rettighedshavere, hvor brug af musik
sker med samtykke og betaling. Det
er en udvikling, der understgtter
bade innovation og ansvarlig brug af
beskyttet indhold.

direktivet) er indledt af Europa-Kommissionen. Det
sker pa et tidspunkt, hvor den teknologiske udvikling
har bevaeget sig markant, siden reglerne blev vedtaget
i 2019. Revisionen skal efter planen afsluttes senest
juni 2026. EU-Parlamentet vedtog i marts 2026 en
ikke-bindende resolution, der opfordrer til en effektiv
udvikling af lasninger for at beskytte rettighedshavere.

I den sammenhéang er det centralt, at reguleringen
tilpasses, sa den afspejler udviklingen inden for Al
og sikrer ngdvendig gennemsigtighed omkring brug
af treeningsdata og om brugen af rettighedshaveres
materiale.
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Fra debat til politisk handling

I 2025 var der ogsa tegn p4, at debatten i stigende
grad omsettes til politisk handling. Kulturministeriets
ekspertgruppe fremlagde i efteraret en rakke
anbefalinger til beskyttelse af ophavsret i en tid

med A, og regeringen har fremsat et lovforslag om
regulering af deepfakes.

Samtidig skal der forhandles en ny medieaftale i 2026,
da det nuvarende forlig udlgber i 2026. Her bliver det
centralt, hvordan brugen af AI handteres hos public
service-medier i bl.a. medieproduktioner.

Deepfake-lovforslag

Regeringen har fremsat et lovforslag,
der skal deemme op for misbrug

af deepfake-teknologi, herunder
beskyttelse af kunstneriske
praestationer i op til 50 ar.

Lovforslaget bortfaldt som fglge af
folketingsvalget. Det er nu op til den
nye regering at tage stilling til, om
lovforslaget skal genfremsaettes.
Hvis det vedtages, kan Danmark
blive et af de fgrste lande i verden
med lovgivning specifikt rettet mod
deepfakes i ophavsretslovgivningen
og med beskyttelse af kunstneres
praestationer i op til 50 ar post
mortem.

SIS

Fra musikbranchens side er det afgerende, at
offentlige midler understotter — ikke underminerer —
de kreative erhverv og det gkosystem, som branchen
er en del af. Dette princip er sarligt relevant i lyset

af, at offentligt stottede medier i stigende grad
eksperimenterer med Al-vearktgjer i deres produktion.

Vi gnsker en konstruktiv dialog og forpligtende
samarbejder med alle aktgrer i medie- og
musikbranchen om, hvordan vi udvikler og bruger
Al baeredygtigt.

Medieaftale

En kommende medieaftale skal
folge efter den nuvaerende, der
udlgber ved udgangen af 2026.
Aftalen fordeler stgttemidler til
forskellige medier og understgtter
et velfungerende demokrati og en
kritisk offentlig debat.

Mediebranchen er gkonomisk teet
forbundet med musikbranchen, der
leverer musik og lyd til bl.a. tv, radio
og podcast. Det er derfor afggrende,
at en ny medieaftale tager hgjde for
musikbranchens rolle i det danske
medielandskab.
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STATUS PA
KONSBALANCEN
I DANSK MUSIK

Som en del af den fortsatte indsats for gget diversitet og en mangfoldighed i dansk musik

foretager IFPI Danmark lgbende opggrelser pa omradet. Det ggr vi med et formal om at veere
transparente og med en overbevisning om, at data kan skabe dialog - og dialog skabe handling.

I 2025 foreligger der en ny opdateret status, som giver ~ Tallene for kensbalancen pa musikselskaberne er

et aktuelt billede af udviklingen. Opggrelsen belyser baseret pa en kvantitativ undersegelse blandt IFPI
keonsbalancen i dansk musik fra flere forskellige vink- Danmarks medlemmer. Undersogelsen deekker over
ler. Den ser pa fordelingen blandt musikselskabernes hovedparten af markedet malt pa markedsandele og
ansatte, blandt artister og udgivelser samt pa repree- omfatter bade de storste selskaber (Universal, Sony og

sentationen pa de danske hitlister. Warner) og uathangige aktorer i forskellige storrelser
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Konsfordeling blandt fuldtidsansatte pa musikselskaberne

56 %

. Maend

Kvinder

Kilde: IFPI Danmark

marked hos IFPI's medlemmer.

ned til enkeltpersonsvirksomheder. Undersggelsen er
gennemfort i forste kvartal af 2026 og daekker helaret
2025.

Ser vi pa det samlede billede af ansatte pa musiksel-
skaberne, var der i 2025 en mindre overvaegt af mand-
lige ansatte, om end billedet er teet pa balanceret.
Kvinder udger 44 % af de fuldtidsansatte medarbej-
dere, mens maend udger 56 %. Dermed er konsforde-
lingen i 2025 uaendret sammenlignet med 2023.
Samtidig ligger fordelingen taettere pa balance end i
2021, hvor mand udgjorde en storre andel (61 %) af
de fuldtidsansatte.

Set over en arrakke tegner der sig saledes et billede
af en stille bevaegelse mod en mere balanceret kons-

44 %

Figur 7 viser den samlede konsfordeling blandt ansatte pa musikselskaber, som er medlemmer af IFPI
Danmark. Opggrelsen daekker medlemmer, der tilsammen tegner sig for mere end 95 % af det samlede

fordeling, som i de seneste ar har stabiliseret sig pa

et niveau teet pa ligelig repraesentation. Dette om end
der fortsat er en mindre overvegt af maend pa tveers af
musikselskabernes ansatte.

Ser vi pa kensbalancen i de gverste ledelseslag pa
musikselskaberne, er der fortsat plads til forbedring.

I 2025 udger maend 70 % af lederne, mens kvinder
udger 30 %. Fordelingen er dermed uandret sammen-
lignet med 2023 og afspejler den samme overordnede
tendens som i de foregdende opgorelser.

Ser vi specifikt pa de gverste direktorer, er billedet til-
svarende. I 2025 er 15 % af direktererne kvinder, mens
85 % er mand. Det er pa niveau med den seneste
opgoarelse og indikerer, at udviklingen mod en mere
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Konsfordeling blandt fuldtidsansatte pa musikselskaberne fordelt pa funktion i 2025

Ledelse 70 % 30 %

@Dverste direktor 85 % 15 %

A&R VAR 29 %

Marketing / PR 44 % 56 %

Kvinder

. Maend

Figur 8 viser kgnsfordelingen fordelt pa funktion blandt ansatte pa musikselskaber, som er medlem af IFPI

Kilde: IFPI Danmark

marked hos IFPI's medlemmer.

ligelig repraesentation i toppen af organisationerne
fortsat sker gradvist.

Konsfordelingen blandt A&R-ansatte, som udpeger de
talenter, selskaberne arbejder med, viser et lignende
billede. I 2025 udger kvinder 29 % af A&R-staben,
mens mand udger 71 %. Fordelingen ligger dermed
teet pa niveauet fra 2023, hvor kvinder udgjorde knap
en tredjedel.

Inden for marketing og PR er billedet omvendt, idet
kvinder udger flertallet. I 2025 udger kvinder 56 % af
medarbejderne, mens mand udger 44 %.

Samlet set peger tallene pa en vis stabilitet i kensba-
lancen pa tveers af funktioner, hvor udviklingen i de

Danmark. Opggrelsen deekker medlemmer, der tilsammen tegner sig for mere end 95 % af det samlede

seneste ar har veeret praget af mindre forskydninger
snarere end markante &endringer. Det understreger
samtidig, at forandringer i disse dele af branchen sker
over tid og som resultat af leengerevarende indsatser.
Der er saledes fortsat et potentiale for en mere ligelig
repraesentation — sarligt i de gverste ledelseslag og
blandt A&R-ansatte.

Det er samtidig vaerd at bemaerke, at udviklingen i disse
funktioner typisk sker over leengere tid, da bade ledel-
sesposter og gvrige ngglefunktioner pa musikselskaber
er praeget af lav udskiftning. Forandringer i kensba-
lancen vil derfor ofte ske gradvist — i takt med, at nye
talenter udvikles og far adgang til de centrale positioner
i branchen — og pavirkes samtidig af de strukturelle
bevaegelser, der labende finder sted i branchen.
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Sma skridt, tydelig retning

IFPI arbejder lobende for at styrke trivsel, tryghed og
en mere mangfoldig og divers reprasentation i musik-
branchen. Det er et langsigtet arbejde, der bygger pa
viden, felles indsats og vedvarende fokus.

De seneste ar har IFPI blandt andet indsamlet og delt
viden om kensbalancen gennem analyser og samarbej-
der, som har dannet grundlag for konkrete tiltag — fra
lederudvikling med fokus pa blandt andet non-biased
decisions og talentprogrammer for den kvindelige
pipeline pa musikselskaberne til en mere balanceret
reprasentation i egne organer og initiativer pa tvars
af branchen. Senest har branchens aktarer etableret en
feelles Standard for trygge arbejdsfaellesskaber med
henblik pa at forebygge diskrimination, kreenkende
handlinger og seksuel chikane.

Konsfordeling blandt danske
artister i 2025 (i procent)

. Maend

Kvinder

Kvinder/maend

Kilde: IFPI Danmark
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IFPI bidrager desuden til en raekke faelles indsatser,
herunder Barselsalliancen, Trygt Rum, DR’s Topmgade
om Kvinder i Musikken og Musiklivets Partnerskab
for Beeredygtig Udvikling, hvor IFPI i 2025 indtradte i

styregruppen.

Udviklingen sker gradvist, men retningen er tydelig
— og indsatsen for en mere inkluderende branche
fortsaetter.

Stigende andel af kvindelige artister

med aktive aftaler

Ser vi pa danske artister, som i 2025 havde en aktiv af-
tale med et musikselskab, udgjorde kvindelige artister
30 %. Det er en stigning pa 8 procentpoint sammen-
lignet med 2023, hvor andelen af kvindelige artister
tilknyttet et musikselskab var 22 %. Medregner man

Udviklingen fra 2021-2025
(i procent)
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Figur 9A viser kpnsfordelingen blandt artister, som har aktive aftaler med medlemmer af IFPI Danmark.
Figur 9B viser udviklingen fra 2021 til 2025. Enkelte medlemmer har i 2025 anvendt en bredere opggrelsespraksis end

tidligere, bl.a. ved at inkludere distributionsaftaler, i trad med de generelle indberetninger. Det kan pavirke sammen-

ligneligheden med tidligere ar, men de overordnede tendenser er fortsat konsistente pa tvaers af medlemmer.
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aftaler, hvor mand og kvinder figurerer sammen, var
det i alt 40 % af musikselskabernes aktive aftaler, der
involverede kvindelige artister, mens de resterende 60
% var med mandlige hovedartister.

Stigningen i kvindelige hovedartister sker samtidig
med et fald i andre kategorier. Iser er andelen af afta-
ler med bands og grupper bestaende af bade mandlige
og kvindelige artister reduceret markant, mens ande-
len af mandlige hovedartister er faldet med 2 procent-
point.

Konsfordeling i danske udgivelser i 2025
Retter vi blikket mod de danske udgivelser, der i 2025
blev udgivet via musikselskaberne i IFPI, er der flere
forhold, der er veerd at bemaerke. I 2025 udgjorde
udgivelser med kvindelige hovedafsendere 20 % af det
samlede antal udgivelser, mens 55 % havde mandlige

Konsfordeling i danske
udgivelser i 2025 (i procent)

20 %

25%

. Maend

Kvinder

Kvinder/maand

Kilde: IFPI Danmark
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hovedafsendere. De resterende 25 % af udgivelserne
havde bade kvindelige og mandlige artister som afsen-
dere (fx grupper og bands eller udgivelser med flere
artister, herunder features).

Sammenlignet med 2023 er andelen af udgivelser med
kvindelige hovedafsendere faldet med 1 procentpoint.
Ser man pa det absolutte antal udgivelser, tegner der
sig imidlertid et andet — og mere positivt — billede,
som vi skal se neermere pa i naeste afsnit (figur 11).

Ser vi naermere pa udviklingen i andele, skal den
blandt andet ses i lyset af en markant stigning i udgi-
velser, hvor flere artister medvirker pa samme track.
Kategorien "mix”, som dakker over udgivelser med
béade kvindelige og mandlige artister, udger i 2025
25 % af det samlede antal udgivelser og er dermed
vaesentligt storre end tidligere. I 2023 var det 14 % af

Udviklingen fra 2021-2025
(i procent)
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Figur 10A viser kgnsfordelingen i danske musikselskabers udgivelser. Figur 10B viser udviklingen fra 2021 til 2025.
Enkelte medlemmer har i 2025 anvendt en bredere opggrelsespraksis end tidligere, bl.a. ved at inkludere distribu-

tionsaftaler, i trdad med de generelle indberetninger. Det kan pavirke sammenligneligheden med tidligere ar, men de

overordnede tendenser er fortsat konsistente pa tveers af medlemmer.
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de danske udgivelser, som involverede bade mandlige
og kvindelige artister — en stigning pa 11 procentpoint
over to ar.

Det peger pa en udvikling, hvor samarbejder i form af
features og feellesudgivelser pa tvaers af kon og kolle-
gaer fylder mere i det samlede udgivelsesbillede. I den
sammenhang optraeder kvindelige artister i stigende
grad bade som hovedafsendere og som medvirkende
pa andre artisters udgivelser.

Kvindelige udgivelser fordoblet siden 2021
Ser man pa det absolutte antal udgivelser, tegner der
sig et andet billede end det, andelene umiddelbart
indikerer. I 2025 stod musikselskaberne bag 607
udgivelser med kvindelige danske artister som
hovedafsendere mod 461 i 2023. Det svarer til en

S.26

stigning pa ca. 32 % fra 2023 til 2025. Sammenlignet
med 2021, hvor der blev registreret 283 udgivelser
med kvindelige danske artister, er der tale om en
stigning pa 115 %.

Udviklingen skal ses i lyset af en generel vaekst i
antallet af udgivelser fra musikselskaberne. Antallet
af udgivelser med bade mandlige artister og blandede
konstellationer er ogsa steget i perioden. Vaksten er
dog sterst blandt kvindelige artister.

Til sammenligning er udgivelser med mandlige
artister steget med 13,4 % fra 2023 til 2025 (fra 1450
udgivelser med mandlige hovedartister i 2023 til 1655
i 2025), hvor udgivelser med kvindelige artister var
steget med 32 % (fra 461 udgivelser med kvindelige
hovedartister i 2023 til 6071 2025).

Udviklingen i antallet af udgivelser med kvindelige danske artister

som hovedafsendere 2021-2025 (i stk)
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Figur 11 viser udviklingen i antallet af musikselskabernes udgivelser med kvinder som hovedafsendere, der har aktive
aftaler med medlemmer af IFPI Danmark. Enkelte medlemmer har i 2025 anvendt en bredere opggrelsespraksis end

tidligere, bl.a. ved at inkludere distributionsaftaler, i trad med de generelle indberetninger. Det kan pavirke sammen-

ligneligheden med tidligere ar, men de overordnede tendenser er fortsat konsistente pa tvaers af medlemmer.
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KVINDELIGE ARTISTER
PA HITLISTERNE

Flere kvindelige artister ggr sig geeldende pa de danske hitlister. Det blev tydeligt i 2025,
hvor IFPI Danmark blandt andet lancerede en analyse udarbejdet af HBS Economics om
kvinders voksende tilstedevaerelse pa hitlisterne igennem de seneste 10 ar.

FIG.12

Kvindelige artister pa forste-
pladserne af arslisterne for 2025

Annika Mumle

FIG.13 Kvindelige artister pa forste-

pladsen af arets Album Top-40

1999 2025

)|

)
.\\:‘P?\fiz. _\3\ :\1 v\Q 2

;\\ e T a8

Creamy

Annika
Creamy AW
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KVINDELIGE
ARTISTER PA
TOPPEN

Kvindelige artister var repraesenteret pa alle tre
forstepladser pa arslisterne for 2025 (Album-,
Track- og Vinyl Top-100). Det er et markant
billede pa den udvikling, der i disse ar finder
sted i toppen af hitlisterne for salg og streaming.

Kilde: M&I Service / IFPI Danmark

FORSTE DANSKE
KVINDE TOPPER
ALBUMLISTEN
TI1OVER 25 AR

Annika topper den officielle danske albumliste for

S.27

2025 med albummet AW og bliver dermed den forste
danske kvindelige artist til at indtage forstepladsen

siden den dansk-feergske popduo Creamy i 1999.

Kilde: M&I Service / IFPI Danmark
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FEMDOBLING PA10 AR

Hvor andelen af sange pa Track Top-100 med kvindelige hovednavne kun 14 pa 4 % i 2016, er den i 2025

vokset til 20 %. Det svarer til en femdobling over ti ar og neasten en tredobling siden 2023. Samtidig optraeder
kvindelige artister i stigende grad som features pa hitlisten, hvilket understreger deres voksende tilstedevaerelse
pa tveers af arets mest populere udgivelser.

FIG.14 Andelen af sange pa Track Top-100 med 11
kvindelige artister i 2025 (i procent)
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Figur 12 viser udviklingen i kvindelige artisters andel af den danske Track Top-100. Baseret pa data fra M&I Service for
IFPI Danmark. Bearbejdet af HBS Economics. Note: Tal for 2025 daekker alene de forste tre kvartaler af 2025.

e FRAUDVIKLING
TIL GENNEMSLAG

Udviklingen pa hitlisterne kan ses i sammenhang med
et oget udbud af musik med kvindelige artister i de
20 senere ar. Som det fremgar af det foregaende afsnit,
arbejder musikselskaberne malrettet med at udvikle
13,4 % og investere i kvindelige artister, hvilket afspejler sig i
— Kvinder et voksende antal udgivelser.

+ 31,7 %
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Andelen af sange med danske kvindelige hovedartister er vokset fra 23 % i 2016 til 36 % i 2025. Samlet set var
kvinder reprasenteret pa knap halvdelen af de 100 mest spillede danske sange i radioen i 2025. I 2024 knaek-
kede kurven for forste gang i kvindernes faver, hvor 55 % af de mest spillede sange i radioen involverede kvinder.

Andelen af sange pa Airplay Top-100 med

danske kvindelige artister i 2025 6
9 7
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Figur 12 viser udviklingen i kvindelige artisters andel af den danske Track Top-100. Baseret pa data fra M&I Service for
IFPI Danmark. Bearbejdet af HBS Economics. Note: Tal for 2025 daekker alene de fgrste tre kvartaler af 2025.
Kvindelige danske artister med

flere repraesentationer pa

Track Top-100 for 2025
Annika 12 Flere af de kvindelige artister pa hitlisterne optraeder
Mille - med mere end én sang. I 2025 er denne tendens

sarligt tydelig: Annika medvirker pa 12 af arets 100
Mumle 3 mest populaere sange mens ogsa artister som Mille,
e 5 Mumle, Berg, Ella Augusta og Svea S er at finde flere
= steder pa listen.

Ella Augusta 2
Svea S 2

Kilde: M&I Service / IFPI Danmark
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Alder er ikke

bare et tal

Kodas kensstatistiks for 2025 peger pa et tydeligt
menster i krydsfeltet mellem ken og alder. Kvinder er
generelt yngre end mandene blandt de artister, der
figurerer pa hitlisterne og modtager udbetalinger — og
deres andel falder med alderen.

Flere kvinder pa vej ind i branchen

Samtidig er der positive tegn i vaekstlaget. Kvinder
udgjorde 30 % af de nyindmeldte medlemmer hos
Koda i 2024 mod 21 % i 2015, og blandt de nye
medlemmer modtager kvinder ogséa en stigende andel
af udbetalingerne. Det peger p4, at flere kvindelige
kunstnere trader ind i branchen og opnar gennemslag
— en udvikling, der ligger i forleengelse af den
fremgang, vi ogsa ser pa hitlisterne.

FIG.18 Antallet af nyindmeldte kvinder
i Koda fra 2015 - 2024
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Kvinders andel falder med alderen

Billedet er dog ikke det samme gennem hele karrieren.
Kvindelige artister fylder mere blandt de yngre, men
mindre med alderen. Hvor kvinder i 20’erne star for
17 % af udbetalingerne, falder andelen til 10 % i
40’erne og 5 % i 50’erne.

Et monster, der kraever forstaelse

Tallene giver vigtig indsigt — men ikke hele
forklaringen. De peger pa et mgnster, som branchen er
nedt til at forsta bedre, hvis flere kunstnere — uanset
kon og alder — skal have mulighed for at opbygge og
fastholde en beeredygtig karriere. Udviklingen formes

i et samspil mellem mange aktorer, og derfor kraever
den ogsa felles opmarksomhed. IFPI stotter i den
forbindelse arbejdet med at afdeekke og adressere
alderisme i musikbranchen.

FIG.19 Fordelingen i Kodas udbetalinger

pa aldersgrupper i 2025 (i procent)
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3 Koda forvalter rettigheder for komponister og sangskrivere i Danmark. Kgnsstatistikken er baseret pa

organisationens medlems- og udbetalingsdata. Laes statistikken her


https://koda.dk/pdf/kodas_koensstatistik_2025
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Bedre barselsvilkar
1 musikbranchen

I 2025 lancerede IFPI Danmark sammen med en bred
alliance af aktorer i kultur- og erhvervslivet et felles
policyoplaeg om barsel. Formalet er at skubbe til et system,
der i dag ikke afspejler virkeligheden i en branche, hvor
mange arbejder pa tvaers af ansettelser, freelanceliv og
egne projekter.

Den nuvarende indretning betyder, at mange

kreative — saerligt kvinder — risikerer at miste retten til
barselsdagpenge, fordi deres indkomst kommer fra flere
kilder. Det skaber en skaevhed i mulighederne for at
kombinere familieliv og en karriere i musikbranchen.

Alliancen peger derfor pa en rekke konkrete lasninger:

1. Ret til barsel baseret pa samlet arbejdstid
pa tvaers af indkomstkilder

2. Lempelse af kravet om ansaettelse
pa forste orlovsdag

3. Barselsdagpenge beregnet
pa samlet indkomst

4. Mulighed for at Iese ngdvendige opgaver
under barsel uden modregning

Arbejdet er fortsat ind i 2026, hvor alliancen er
vokset, og der er opnéet politisk opmarksomhed om
problemstillingen.

Indsatsen er en del af IFPI’s samlede arbejde for at styrke
mangfoldigheden og adgangen til branchen — og skabe
mere beredygtige karriereveje, ogsa nar livet uden for
musikken vokser.



berg

SONY MUSIC

Den danske sangerinde Berg udgav
sin farste single Nat til Dag i 2017,
men fik for alvor sit gennembrud,
da hun naede hele vejen til finalen i
DR's KarriereKanonen i 2024.

I 2025 kom singlerne Koldblodet
Killer og 10 ud af 10 ind pa de
danske musikforbrugeres playlister,
og begge udgivelser er blandt arets
storste hits pa den officielle Track
Top-100 for 2025. Udover egne
sange har samarbejder med Tessa
pa Ta’ Det Af og Svea S og Klamfyr-
pa Spotlight for alvor sat Berg pa
det danske poplandkort.
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ARETS HITS
2020

Dansksproget musik havde igen i 2025 et staerkt greb om de danske hitlister. Samtidig mark-
erede 2025 et vigtigt skridt i retning af en stgrre kensmaessig balance, hvor kvindelige artister for
alvor gjorde indtog i toppen af arslisterne.

Annika topper den officielle danske albumliste for Dansk musik star fortsat staerkt

2025 med hitalbummet AW og bliver dermed den I toppen af tracklisten markerer Aphaca sig med
forste danske kvindelige artist siden 1999 til at indtage  to sange i top-10, flankeret af navne som Annika,
forstepladsen. Pa tracklisten leverer Omar feat. Benjamin Hav, Lukas Graham og Mumle. Samlet
Mumle arets mest populaere sang med Hele Vejen, set er 79 ud af arets 100 mest populare sange med

mens Taylor Swift topper vinyllisten med The Life ofa  hjemlige navne, hvilket endnu en gang understreger
Showgirl. dansk musiks staerke position pa hitlisterne.
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Ogsa pa album- og vinyllisterne gor danske artister sig
markant geldende side om side med internationale
stjerner. Top-10 pa albumlisten rummer blandt andet
udgivelser fra Benny Jamz & Gilli og Rasmus Seebach
sammen med verdensnavne som Billie Eilish og Taylor
Swift. Pa vinyllisten ser vi navne som Peter Sommer,
Ukendt Kunstner og Mas indtage pladser blandt
internationale hitmagere som Kendrick Lamar og
Sabrina Carpenter.

Kvindelige artister saetter tydelige aftryk
Kvindelige artister er reprasenteret pa alle tre
forstepladser pa arets arshitlister. Det er et markant
billede pa den udvikling, der i disse ar finder sted i
toppen af hitlisterne. Samtidig viser tallene en klar

S. 34

fremgang i den samlede reprasentation af kvinder pa
listerne.

I 2025 har 25 af drets 100 mest populaere sange

en kvindelig hovedartist — fem flere end aret for.
Medregnes sange, hvor kvinder indgar som feature
eller del af et samarbejde, nar tallet op pa 50 mod 36

i 2024. Det svarer til en stigning pa knap 40 %. Pa
albumlisten har 23 af arets 100 mest populaere album
en kvindelig hovedartist, mens tallet nar 29, nar album
med bade mandlige og kvindelige artister medregnes.

Annika er generelt sver at overse pa arets hitlister.
Foruden sin forsteplads pa albumlisten er den unge
hitartist involveret i 12 af arets 100 mest populere




sange — bade med soloudgivelser som Luk Mig Ind
og Sa Laenge Jeg Er Sexy og som feature pa bade
danske og internationale hits, herunder Blodigt af
Anton Westerlin og duetten Sammen med den norske
stjerne Marstein.

Fremskridt - men stadig et stykke vej
Udviklingen peger i samme retning som den
hitlisteanalyse, IFPI offentliggjorde sidste ar, der
viste en bevagelse mod storre kensmeessig diversitet
i toppen af dansk musik. Resultaterne for 2025
bekrafter, at flere kvindelige artister tager plads, men
ogsa at udviklingen fortsat kraever vedvarende fokus,
siger Rikke Johan Bak, direkter for kommunikation
og public affairs i IFPI:

“Det er virkelig oploftende at se, at flere kvindelige
artister nu star helt i toppen af hitlisterne. Det viser,
at der er sket noget positivt de seneste ar. Men
tallene minder os ogsa om, at vi endnu ikke er i mal,
og at det kraever fortsat fokus og felles indsats at na
hele vejen.”

Bagom hitlisterne

Album Top-100 er listen over de 100
mest solgte album og er en vaegtet
kombination af fysisk salg, download
og streaming. Track Top-100 er

listen over de 100 mest streamede

og downloadede tracks. Vinyl Top-

40 er listen over de 40 mest solgte
vinyl albums i Danmark. Listerne
medregner ikke radioafspilninger. Alle
arslister deekker perioden 1. januar
2025 til og med 31. december 2025 og
er udarbejdet af analysevirksomheden
M&I Service for IFPI Danmark.

Se mere pa Hitlisten.nu


https://www.hitlisten.nu
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DEN OFFICIELLE DANSKE ALBUM TOP-20 2025
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1 Annika AW ISLAND / UNIVERSAL MUSIC

2 Anton Westerlin Godaften UNIVERSAL MUSIC

3 KPop Demon Hunters Soundtrack ISLAND / UNIVERSAL MUSIC

4 Billie Eilish Hit Me Hard And Soft UNIVERSAL MUSIC

5 Benny Jamz & Gilli Kenny MXIII / UNIVERSAL MUSIC

6 Taylor Swift The Life Of A Showgirl UNIVERSAL MUSIC

7 Sabrina Carpenter Short N' Sweet UNIVERSAL MUSIC

8 Justin Bieber SWAG DEF JAM / UNIVERSAL MUSIC
9 Rasmus Seebach Mer' End Kaerlighed CAPITOL / UNIVERSAL MUSIC
10 Lamin SkyLL UNIVERSAL MUSIC

n Tate Mcrae So Close To What SONY MUSIC

12 Lukas Graham Lukas Graham (Blue Album) UNITED / TWTTW / UNIVERSAL MUSIC
13 Gobs | Dag, | Morgen, 4 Evigt WARNER MUSIC

14 Benjamin Hav Jeg Vil Bare Gerne Veere Et Godt Menn... SONY MUSIC

15 Diverse MGP 2025 UNIVERSAL MUSIC

16 Gilli Rene Hjerter Vinder Altid MXIIl / UNIVERSAL MUSIC

17 Mas Manen Er Min Ven DEF JAM / UNIVERSAL MUSIC
18 Noah Carter Noahs Ark FORTYFIVE / UNITED RECORDS
19 Tobias Rahim Nar Sjeelen Kaster Op SONY MUSIC
20 Minisjang Minisjang Musik DR/ WARNER MUSIC

Hitlisten.NU

KILDE: M&I SERVICE FOR IFPI DANMARK. LES MERE OM TILBLIVELSEN AF LISTERNE PA WWW.HITLISTEN.NU

SE HELE

ALBUM TOP-100



http://hitlisten.nu/aarslister.asp?list=Album%20100&year=2025
https://HitlistenNU.lnk.to/KfA9qIa1
http://HitlistenNU.lnk.to/5gYlPMD4
http://HitlistenNU.lnk.to/OJD2CzZy
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DEN OFFICIELLE DANSKE TRACK TOP-20 2025

1 Omar Feat. Mumle Hele Vejen WARNER MUSIC

2 Aphaca Smelter Under Manen UNITED RECORDS / UNIVERSAL MUSIC
3 Aphaca En Drom Om Et Menneske UNIVERSAL MUSIC

4 Annika Feat. Lamin Stolt ISLAND / UNIVERSAL MUSIC
5 Benjamin Hav Feat. Lukas Graham Du Ligner Din Mor SONY MUSIC

6 Alex Warren Ordinary WARNER MUSIC

7 Anton Westerlin Feat. Annika Blodigt DEF JAM / UNIVERSAL MUSIC
8 Aphaca Et Sted Hvor Vi De Fgrste UNIVERSAL MUSIC

9 Annika Luk Mig Ind ISLAND / UNIVERSAL MUSIC
10 Mumle Det Modsatte CAPITOL / UNIVERSAL MUSIC
n Mille Kendt Mig En Uge WARNER MUSIC

12 Gobs Feat. One Two lgen & Igen WARNER MUSIC

13 Mumle & Svea S Hvor Solen Ik' Skinner CAPITOL / UNIVERSAL MUSIC
14 Suspekt Feat. Uro Teenker |k Pa Andre UNIVERSAL MUSIC / TABU

15 Benny Jamz & Gilli Reposado MXIIl / UNIVERSAL MUSIC

16 Josva Feat. Artigeardit Lonely SONY MUSIC

17 Anton Westerlin Feat. Pil, Annika... Hort Det Fgr UNIVERSAL MUSIC

18 Annika Knuser Hjerter ISLAND / UNIVERSAL MUSIC
19 Billie Eilish Birds Of A Feather UNIVERSAL MUSIC
20 Marstein & Annika Sammen DEF JAM / UNIVERSAL MUSIC

- - SE HELE
Hitlisten.NU TRACK TOP-100

KILDE: M&I SERVICE FOR IFPI DANMARK. LES MERE OM TILBLIVELSEN AF LISTERNE PA WWW.HITLISTEN.NU



http://hitlisten.nu/aarslister.asp?list=Track%20100&year=2025
https://HitlistenNU.lnk.to/2i0a0y6U
http://HitlistenNU.lnk.to/S4r85Z8n
https://HitlistenNU.lnk.to/UaDybYAQ

FOTO: WARNER MUSIC

WARNER MUSIC

Bispehaven i Aarhus har gennem arene affadt en del succesfulde danske
rappere. Et af de nyeste skud pa den stamme er Omar. Hans hitsingle Hele
Vejen feat. Mumle blev det mest streamede track i 2025 og har forelgbigt
modtaget 3x platincertificering. Andetsteds pa arslisten er Omar sammen
med Svea S selv feature pa Ankerstjernes Olivia For Altid. I januar 2026
udkom Omar med debutalbummet Hojt At Flyve Dybt At Falde.
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DEN OFFICIELLE DANSKE VINYL TOP-20 2025

1 Taylor Swift The Life Of A Showgirl UNIVERSAL MUSIC

2 Aphaca Magna UNITED / UNIVERSAL MUSIC

3 Billie Eilish Hit Me Hard And Soft UNIVERSAL MUSIC

4 Kendrick Lamar GNX UNIVERSAL MUSIC

5 Fleetwood Mac Rumours WARNER MUSIC

6 Peter Sommer Verdens Volume CAPITOL / UNIVERSAL MUSIC
7 Tyler, The Creator lgor SONY MUSIC

8 Radiohead In Rainbows PLAYGROUND MUSIC

9 Arctic Monkeys AM PLAYGROUND MUSIC

10 Radiohead Ok Computer OkNotOk 1997-2017 PLAYGROUND MUSIC

1 Jeff Buckley Grace SONY MUSIC

12 Ukendt Kunstner Dansktop FORTYFIVE / UNITED RECORDS
13 Kashmir The Aftermath MUSIC ON VINYL

14 Tame Impala Currents UNIVERSAL MUSIC

15 TV-2 Som Om Vi Ikke Har Mere At Sige... UNIVERSAL MUSIC

16 Sabrina Carpenter Short N' Sweet UNIVERSAL MUSIC

17 Anton Westerlin Godaften UNIVERSAL MUSIC

18 Pink Floyd Wish You Were Here COLUMBIA / SONY MUSIC

19 Kanye West My Beautiful Dark Twisted Fantasy  UNIVERSAL MUSIC
20 Hans Philip Forevigt FORTYFIVE / UNITED RECORDS

Hitlisten.NU

KILDE: M&I SERVICE FOR IFPI DANMARK. LES MERE OM TILBLIVELSEN AF LISTERNE PA WWW.HITLISTEN.NU

SE HELE

VINYL TOP-40



http://hitlisten.nu/aarslister.asp?list=Vinyl%2040&year=2025
https://HitlistenNU.lnk.to/qmbXH4jh
https://HitlistenNU.lnk.to/pkYLNfEd
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MYLES SMTH

DEN OFFICIELLE DANSKE AIRPLAY TOP-20 2025
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1 Benjamin Hav Feat. Lukas Graham  Du Ligner Din Mor SONY MUSIC

2 Myles Smith Nice To Meet You SONY MUSIC

3 Teddy Swims Bad Dreams WARNER MUSIC

4 Alex Warren Ordinary WARNER MUSIC

5 Ed Sheeran Azizam WARNER MUSIC

6 Gracie Abrams That's So True UNIVERSAL MUSIC

7 Aphaca En Drom Om Et Menneske UNIVERSAL MUSIC

8 Billie Eilish Birds Of A Feather UNIVERSAL MUSIC

9 Miley Cyrus End Of The World SONY MUSIC

10 Malte Ebert Er Det Mig Du Elsker? ISLAND / UNIVERSAL MUSIC
1n Blaest Vi Ku' Ga Hele Vejen ISLAND / UNIVERSALMUSIC
12 Svea S Det @nsker Jeg For Dig AVLSKARL / UNIVERSAL MUSIC
13 Rosé & Bruno Mars APT. WARNER MUSIC

14 Albert Heath Feat. Sofie1998 Horsens SONY MUSIC

15 Lady Gaga & Bruno Mars Die With A Smile UNIVERSAL MUSIC

16 Sabrina Carpenter Manchild ISLAND / UNIVERSAL MUSIC
17 Shaboozey A Bar Song (Tipsy) EMPIRE

18 Drew Sycamore Lonely Heat WARNER MUSIC

19 Gobs Feat. One Two lgen & Igen WARNER MUSIC
20 Mark Ambor Belong Together VIRGIN / UNIVERSAL MUSIC

Hitlisten.NU

KILDE: M&I SERVICE FOR IFPI DANMARK. LES MERE OM TILBLIVELSEN AF LISTERNE PA WWW.HITLISTEN.NU


https://HitlistenNU.lnk.to/JCHm2Kk3
https://HitlistenNU.lnk.to/jioMRVn7
https://HitlistenNU.lnk.to/OPbKbP5e

SONY MUSIC

Den britiske sanger og sangskriver
Myles Smith blev karet som arets
Rising Star ved det prestigefyldte

Brit Awards i 2025. I Danmark har
seerligt de danske radiostationer taget
Myles til sig. I 2024 naede sangen
Stargazing med en 21. plads lige
ngjagtig ikke ind pa arets Airplay Top-
20. Men opfoelgeren Nice To Meet You
var i 2025 sa spillet, at den endte pa
en 2. plads, kun overgaet af Benjamin
Havs Du Ligner Din Mor Feat. Lukas
Graham. I 2026 indtager Myles Smith
K.B. Hallen som en del af hans My
Mess, My Heart, My Life. Tour.

JISNIN ANOS ‘0104
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CERTIFICERINGER

=~ | P

Gennem 2025 blev der i alt uddelt 1.518 track- og albumcertificeringer.
Det er en lille stigning pa 49 stk i forhold til 2024. Certificeringerne fordeler
sig pa 1.130 track- og 388 albumcertificeringer.

LUKAS GRAHAM

LUKAS GRAHAM (BLUE ALBUM)
UNITED / TWTTW / UNIVERSAL

I oktober 2025 rundede Lukas
Grahams (Blue Album)

10 ar pa den officielle danske
Album Top-40. Det kan selvsagt
aflaeses i certificeringerne.
Faktisk gik det sa hurtigt, at
albummet opnaede en 16x platin
certificering i januar og en 17x
platin i december 2025.

BILLIE EILISH

HIT ME HARD AND SOFT
UNIVERSAL MUSIC

Billie Eilish-albummet Hit Me
Hard And Soft modtog i 2025

en 3x Platin certificering efter
blot 12 méaneder pa markedet.
Fans og musikforbrugere lyttede
samtidig til hendes gvrige katalog.
Samlet modtog Billie Eilish intet
mindre end 12 danske guld og
platingcertificeringer i 2025.

S. 42

OASIS

(WHAT'S THE STORY)
MORNING GLORY?
BIG BROTHER RECORDINGS

Britiske Oasis blev, efter 15 ars
pause, gendannet i 2025 til en
rakke koncerter pa tveers af
England. Meget tyder dog pa

at de aldrig rigtig var vaek i de
danske forbrugeres bevidsthed,
da albummet (What's The Story)
Morning Glory? opnaede en 7x
platincertificering i 2025.

SE ALLE CERTIFICERINGER
FOR 2025 HER



http://www.ifpi.dk/certificeringer2025
http://HitlistenNU.lnk.to/ycJui
http://HitlistenNU.lnk.to/pkYLNfEd
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MUSIK-

ifpi

SELSKABERNES

BRANCHE-

ORGANISATION

IFPI er musikselskabernes brancheorganisation.
Vores fornemste opgave er at sikre de bedst mulige
vilkar for danske musikselskaber. Derfor afsager

vi nye muligheder for kommerciel udnyttelse af
musik. Det gor vi ved at fjerne barrierer for den
digitale udvikling. Vi ger det ved at tage hand om
musikselskabernes rettigheder. Og vi gor det ved at
synliggare den kulturelle og kommercielle vaerdi,
som musikken bidrager til i vores samfund.

Musikselskaberne spiller en afggrende rolle i
udviklingen og synliggerelsen af nye talenter.

Vi arbejder derfor for, at musikselskaberne

ogsa fremadrettet har ressourcerne til at sikre
udviklingen af speendende musiknavne, der kan
bidrage til et levende kulturliv i morgendagens
Danmark. I IFPI mener vi, at den bedste made at
gore det pa er ved at give forbrugerne optimale
muligheder for at tilegne sig musik ad kanaler, der
er bade tidssvarende og lovlige. Det betyder, at vi

arbejder fokuseret pa at bidrage positivt til ansvarlig

etablering af digitale tjenester og andre tiltag,
der kommer bade musikselskaber, musikere og
forbrugere til gode.

Vores sekretariat holder til pa Axeltorv i Keben-
havn. Her er vi et lille hold — af bade jurister,
kommunikatgrer og administrativt personale — der
i et tveerfagligt og uhgjtideligt miljo arbejder for
vores medlemmers vilkar.

IFPI Danmark er en del af IFPI International, som
pa verdensplan reprasenterer mere end 8.000
medlemmer. IFPI’s internationale sekretariater
ligger i London og Bruxelles. IFPI Danmarks
medlemskreds er sammensat af musikselskaber,
som bidrager til produktion og distribution af musik
i Danmark. Omsatningen hos IFPI Danmarks
medlemmer udger majoriteten af den samlede
omsatning fra salg af musikudgivelser i Danmark
(inkl. Grgnland og Faergerne).

Laes mere om IFPI pa www.ifpi.dk

Kontakt IFPI p3 ifpi@ifpi.dk
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IFPI DANMARKS
MEDLEMMER

Atmospheric

&M es@hosmusic.com

Border Breakers

& michael@borderbreakers.com
® www.borderbreakers.com

Cosmos Music

Crunchy Frog

Dacapo Records
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Danish Music & Entertainment

&8 tom@d-m-e.dk
® www.d-m-e.dk
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Exlibris/Storyville

& mg@storyville-records.com
® www.exlibris.dk

GL Music

& lasse@glmusic.dk
® www.glmusic.dk

Labelmade Records
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Mermaid Records

& louise@mermaidrecords.dk
® www.mermaidrecords.dk

Music For Dreams

Music Manager
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Naxos Denmark

& info@naxos.dk
® www.naxosdirect.dk

Official Music Records

& steffen@officialmusic.dk
@ officialmusic.dk

&8 oh@ohmusik.dk
® www.ohmusik.dk

Olufsen Records/Classico
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One Seven Music

& mortenvilhelm@discowax.com
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PanAmericana / musicall

Playground Music Denmark

REO Records
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Sony Music

SteepleChase Productions

Sundance Music

Target Group

The Arrangement

The Bank

Tigerspring

Tutl
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Universal Music

& frontdesk@umusic.com
® www.universal.dk

W.A.S. Entertainment

Warner Music Denmark
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