DANSK
MUSIKOMS ZTNING
2015




OM DANSK

RAMBGLL

MUSIKOMS ZTNING 2015

Dansk Musikomscetning 2015 er en klassisk branchestatistik,
som opger musikbranchens samlede gkonomiske veerdi for
2015. Musik er overalt i vores samfund, og musikbranchen
genererer gkonomisk veerdi og beskceftigelse pd en lang
rcekke forskellige omrdader.

Arbejdet med en retvisende branchestatistik for
musikbranchen er derfor en kompliceret proces, der kreever
data fra en bred vifte af akterer i musikbranchen; herunder
reprcesentanter for koncertarrangerer, producenter af
indspillet musik, forlag og forvaltningsorganisationer, som
varetager komponisters og udevende musikeres gkonomiske
interesser i forbindelse med offentlig brug af deres musik i
TV, radio, butikker mv.

| forbindelse med udarbejdelse af branchestatistikker er det
normen at opgere den gkonomiske veerdi pé bruttoniveau

- altsd hvilken gkonomisk veerdi musikken skaber i yderste
led af den gkonomiske veerdikcede. Dette er sdledes ogsé
tilfeeldet med Dansk Musikomscetning 2015. | praksis
betyder det eksempelvis, at man fokuserer pd, hvilken

veerdi den indspillede musik skaber, nér den bliver solgt i
butikkerne frem for blot at fokusere p& musikproducenternes
omscetning i forbindelse med salg af indspillet musik til
butikkerne. Og det betyder, at man fokuserer pa, hvilken
samlet gkonomisk veerdi en koncert skaber pd et spillested

- herunder billetindteegter og salg af drikkevarer - frem

for blot at fokusere pd, hvilken omscetning en musiker
skaber ved at spille til en koncert. | den forbindelse bgr det
bemcerkes, at Dansk Musikomscetning 2015 fokuserer p&
musikken som et produkt, der omscettes p& markedsmcessige
vilkar, og at offentlig stette derfor ikke opgeres eller
inkluderes som en selvsteendig veerdi i statistikken.
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En branchestatistik bor ikke forveksles med en
samfundsgkonomisk analyse, hvor alle afledte gkonomiske
effekter af musikken sgeges belyst. Sdledes inkluderer
Dansk Musikomscetning 2015 eksempelvis ikke den afledte
pkonomiske effekt af skabelsen af jobs i branchen, ligesom
opgerelsen ej heller spger at opgere den indspillede musiks
pkonomiske betydning for den generelle produktivitet og
befolkningssundhed i samfundet. En samfundsekonomisk
analyse af musikbranchen ville derfor med stor
sandsynlighed konkludere, at musikbranchens samlede
veerdi i samfundet er langt sterre end den veerdi, som
opgeres i ncerveerende branchestatistik.

MUgK
FORLAGGERNE

Opgerelsesmetoden i Dansk Musikomscetning 2015 er i det
store hele viderefort fra opgerelserne fra 2012-2014. Hvert
ar er der imidlertid foretaget metodiske reguleringer for at
forbedre opgerelsen og skabe et mere preecist billede af
musikkens gkonomiske veerdi. Det har hvert &r medfoert et
brud i opgerelsen af musikkens veerdi. Derfor indeholder
Dansk Musikomscetning 2015 opdaterede tal for 2012, 2013
og 2014, der er baseret pd opgerelsesmetoden for 2015.
Dermed er tallene direkte sammenlignelige og demonstrer
den egentlige udvikling over tid.

Dansk Musikomscetning 2015 er udarbejdet af Rambell pé&
opdrag af IFPI, Musikforlceggerne, Gramex, Dansk Live, MXD
og Koda.
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SAMLEDE
RESULTATER

OMRADE OMSZATNING* (MIO. KR.) ARSV/ERK **(PERSONER)

Livemusik

- Heraf eksport

Note:

* Grundet afrunding, summerer delkomponenterne ikke ngdvendigvis til den samlede omscetning. ** Et drsveerk udgpr 37 timers arbejde i 52 uger = 1924 timer.
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OMRADE 015 201 an 2o MRS

Livemusik

Indspillet musi

- Heraf eksport

Note:

*Alle priser er 2015-priser. Bemeerk at grundet afrunding summerer delkomponenterne ikke ** Da omseetning for reklame og sponsorater for IFPI’s medlemmer ikke er kendt i 2012 og 20.13:
ngdvendigvis. Tal i 2012-2014 er baseret pa den opdaterede metode fra 2015. Samme udvikling er denne estimeret ud fra dennes andel af den samlede omseetning af reklame og sponsorater i
kan sdledes ikke findes ved at sammenligne 2015-omseetningen med omseetningen i tidligere 2015. Ligeledes er IFPI’s medlemmers merchandiseomscetning ikke kendt for 2012-2013. Det har
publikationer. ikke veeret muligt at estimere denne.



'SAMMENLIGNING MED
UDVIKLINGEN I

ANDRE BRANCHER *

SAMLET VEKST 2012-2015

?ﬂ e ol

MUSIK SAMLET ALLE BRANCHER

12% 1%

* Udviklingen i de andre brancher er her repreesenteret ved bruttoveerditilveeksten i branchen.




Eksport af koncerter RAMBGLL

173 mio. kr

Samlet oms®tning [l -5z
3.873 mio. kr. 35 mio. kr

Merchandise - DK
27 mio. kr

Reklame og
sponsorater

147 mio. kr Billetomscetning*
1.461 mio. kr

Anden publikums- Merchandise
omscetning - eksport

1.779 mio. kr 1 mio. kr

Note:

*Koda har fra 2015 cendret deres regnskabspraksis siledes at det ikke er muligt at estimere det
samlede antal publikummer ved koncerter med entré, dermed er billetomscetningen sandsynligvis
underestimeret

** Indeholder udenlandske turisters dggnforbrug ved ophold samt selve billetomscetning og anden
publikumsomseetning fra livekoncerten. Musikturismen er konservativt estimeret.
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Billet- og anden publikums-
omstning inkl. musikturisme

Billetomsatning: Anden publikumsomsatning:
1.461 mio. kr. 1.779 mio. kr.

Heraf musikturisme: 64 mio. kr. Heraf musikturisme: 79 mio. kr.

288 MIO. KR. 454 MI0. KR.
269 MIO. KR. 435 MI0. KR.
904 MIO0. KR. 890 MIO. KR.

Note:

*Eksempler pa arrangementer, som hgrer
under kategorien andre arrangementer, er:
Aalborg Karneval, livemusik i Legoland og
Kulturnatten i Kgbenhavn

@ Spillesteder @ Festival @ Andre arrangementer*




OMSZETNING 2012-2015

OMRADE 2015 2014 2013 2012 Mazon

Livemusik

Merchandise - eksport

Note:
Alle priser er 2015-priser. Bemeerk at grundet afrunding summerer delkomponenterne ikke ngdvendigvis.
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INDSPILLET MUSIK o ::::cv
indspillet musik**

. TV/radio mv.
74 mio. kr - eksport

Samlet omsatning 44 mio. kr
2.828 mio. kr.*

Fysisk salg
197 mio. kr

Merchandise - DK Download

7mio. kr 181 mio. kr

TV/Radio - DK
883 mio. kr

Streaming

969 mio. kr

Indspillet musik -

B2B

L48 mio. kr
Note:
* Tallene baseres udelukkende pd dokumenterbar omscetning. Grundet manglende “*Eksport af indspillet musik baseres pd data fra NCB. I 2015 indsamler NCB rettigheder fra to
branchestandarder findes der herudover en stgrre udokumenterbar eksportomscetning, som ikke lande mere end sidste ar, mens der indsamles fra feerre lande end 1 2013. Dette giver inkonsistens i
er medregnet i Dansk Musikomseetning 2015. dette estimat. Det har ikke veeret muligt at indsamle data fra alternative kilder.



INDSPILLET MUSIK
OMSETNING 2012-2015

SAMLET VEKST

OMRADE 2012-2015

Indspillet musik

TV/radio mv. - eksport

Note:
Alle priser er 2015-priser. Bemeerk at grundet afrunding summerer delkomponenterne ikke ngdvendigvis.

12




ANDEN MUSIKFORLAGSOMS Z£TNING*

Samlet omsatning
56 mio. kr.

Anden musikforlag-
somscetning** - eksport

22 mio. kr

Anden musikforlags-

omscetning** - DK

33 mio. kr

Note:
*Dette omrade hedder i tidligere opgarelser *@vrig musikomsecetning”. Reklame og sponsorater “*Anden musikforlagsomseetning indeholder rettigheder, som forlag selv fakturerer eller
samt merchandise var tidligere indeholdt i dette omrdde. indkasserer udenom KODA og NCB, inkl. komponisters og tekstforfatteres andel. I 2014 og 2015 er

salg af noder ikke inkluderet i kategorien grundet stor usikkerhed omkring data.



ANDEN MUSIKFORLAGSOMS £TNING

OMRADE 2015 2014 2013 2012 "o zom

Note:
Alle priser er 2015-priser. Bemeerk at grundet afrunding summerer delkomponenterne ikke

ngdvendigvis.
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Anden musikforlag-

Samlet omsatning somscetning
564 mio. kr.*

22 mio. kr

Indspillet musik

119 mio. kr

Livemusik

423 mio. kr

Note:

* Eksporttallene baseres udelukkende pd dokumenterbar omscetning. Grundet manglende
branchestandarder findes der herudover en stgrre udokumenterbar omseetning, som ikke er
medregnet 1 Dansk Musikomscetning 2015

— 15 —



EKSPORT I ALT
2012-2015

OMRADE 2015 2014 2013 2012 g z0m

Eksporti alt

Anden musikforlagsomscetning

Note:
Alle priser er 2015-priser. Bemeerk at grundet afrunding summerer delkomponenterne ikke
ngdvendigvis.
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Den primcere datakilde er rettigheder fra rettighedsorganisationerne,
hvilket sikrer systematisk indsamling af data. Bemcerk, at
deekningsgraden af de indsamlede rettigheder har veeret varierende
over ar og inden for de forskellige omrader, hvilket kan betyde
variation i resultaterne over ar. Dette er for eksempel tilfceldet, nér
rettighedsorganisationerne cendrer regnskabspraksis.

Samlede resultater

Et &rsveerk udger 37 timers arbejde i 52 uger = 1924 timer. Antal &rsveerk
for branchen er séledes antal fultidsstillinger skabt af branchen, hvor
eventuelle deltidsstillinger er summeret, séledes at man far samlet antal
fultidsstillinger skabt af branchen. Antal &rsveerk pr. omscetningskrone er
beregnet ud fra data fra Danmarks Statistik for den samlede omsaetning og

samlet antal fultidsansatte i erhverv i Danmark.

Reklame og sponsorater samt merchandise var tidligere indeholdt i
omrédet "@vrig musik-omscetning”. | 2015 er reklamer og sponsorater samt
merchandise fordelt mellem live og indspillet musik, hvorfor disse omré&der
indeholder mere omscetning end tidligere &r. Af samme &rsag er "Qvrig
musikomscetning” nu omdebt til ’Anden musikforlagsomscetning”, da dette
er den eneste tilbageblevne omscetning inden for omrédet.
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Livemusik

Publikumstal er estimeret p& baggrund af rettighedsindtceegter og
prissystemet fra Koda for koncerter med og uden entré.

Gennemsnitlig billetpris for koncerter er hentet fra "Analyse af
pengestramme og ressourcer i dansk musikliv’ (Pengestremsanalysen) og
understottet af interviews med branchens aktgrer.

Gennemsnitlig billetpris for festivaler er estimeret p&d baggrund af negletal
fra Dansk Live og interviews med branchens aktgrer.

Andel af anden underholdning, der er musik, er estimeret p& baggrund af
interviews i branchen.

Eksempler pd arrangementer, som herer under kategorien andre
arrangementer, er: Aalborg Karneval, livemusik i Legoland og Kulturnatten i
Koebenhavn.

Anden publikumsomscetning pr. gcest er estimeret pd baggrund af negletal
fra Dansk Live.
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Live - B2B (Business to Business) omscetning er leveret af Koda.
® Der anvendes en mark-up for at opgere live - B2B pd bruttoniveau.

Rettighedsindtcegter i forbindelse med eksport af livemusik er leveret af
Koda.
® Andel af indteegt til musikere, som spiller i udlandet, er estimeret pa
baggrund af "Analyse af pengestromme og ressourcer i dansk musikliv”
(Pengestremsanalysen).

Andelen af billetter solgt til turister er estimeret p& baggrund af data fra
storre billetudbydere. Da markedet er meget volatilt, kendes de interviewede
agenters markedsandel ikke preecist, og estimatet er derfor forbundet
med usikkerhed. Af denne &rsag er estimatet konservativt sat. Udover
billetomscetning og anden publikumsomscetning indeholder estimatet for
musikturisme de udenlandske gcesters degnforbrug i DK.

Dognforbrug pr. gcest er senest opgjort af VisitDenmark i 2012 p& basis af
2011-tal.

® Doggnforbrug er fremskrevet til 2015-priser med forbrugerprisindekset

fra Danmarks Statistik.

Omscetning i forbindelse med salg af merchandise i ind- og udland er
estimeret efter interviews med musikbranchen. Herfra er beregnet, at en
gennemsnitlig gcest bruger 5,6 kr. pd merchandise i forbindelse med live-
arrangementer i 2015. Dette er antaget kun at geelde for publikum til
koncerter med entre.

Reklame og sponsorater er estimeret som en andel af liveomscetningen
pd baggrund af oplysninger fra "Analyse af pengestremme og ressourcer

RAMBGLL

i dansk musikliv” (Pengestremsanalysen) og den britiske underspgelse
*Adding up the UK Music industry”. For at estimere omscetningen, som
er relateret til live-musik, er omscetningen estimeret for indspillet musik
fratrukket den samlede omscetning.

Indspillet musik

Tallene baseres udelukkende p& dokumenterbar omscetning. Grundet
manglende branchestandarder findes der herudover en storre
udokumenterbar eksportomscetning, som ikke er medregnet i Dansk
Musikomscetning 2015.

| tidligere opgerelser indeholdt TV/radio mv. on demand-tjenester. Denne
omscetning er i &r en del af streamingomscetningen.

Omscetning i forbindelse med fysisk salg er leveret af |FPI.
Omscetning i forbindelse med download er leveret af IFPI og NCB.
Omscetning i forbindelse med streaming er leveret af IFPI og Koda.

® Fysisk salg, download og streaming er opskaleret til 100 pct. for at tage

hejde for, at IFPI’'s medlemmer udelukkende deekker 95 % af markedet.

® Der anvendes en mark-up pé fysisk salg, download og streaming for at
tage hojde for omscetningen i detailleddet.

@ Rettighedsindtcegterne fra streaming er opskaleret for at tage hejde for,
at Koda udelukkende dcekker en andel af repertoiret.
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Omscetning i forbindelse med eksport af indspillet musik er estimeret

pd baggrund af data fra NCB. Bemcerk, at NCB fra 2014 ikke indsamler
rettigheder fra CLA EMI - European territories. Sammenlignet med 2014
indsamles data i 2015 yderligere i Schweiz og @strig. Det har ikke veeret
muligt at indsamle data for de manglende lande fra anden kilde, og det
vurderes ikke validt at fremskrive indteegten fra sidste &r pd baggrund af
det tilgcengelige datagrundlag. Derfor ses i ar en lavere eksportindteegt fra
indspillet musik end i 2012-2013.

® Kun en andel af den samlede omscetning i udlandet fra indspillet musik
kommer hjem til de danske repertoireejere i form af royalty.

® Der anvendes en antagelse om denne andel pé 25 % (baseret p& den
svenske undersegelse "Musikbranchen i siffror 2011”).

Omscetning pd indspillet musik - B2B er leveret af Gramex og Koda.

® Der anvendes en mark-up pé 2 for at opgere indspillet musik - B2B pa
bruttoniveau.

Rettighedsomscetning p& TV/radio mv. er leveret af Gramex og Koda.

® Kommerciel radioomscetning er leveret af de kommercielle radiostationer

(en andel af omscetningen er estimeret til at veere genereret af musik).
TV/radio mv. indeholder live-udsendelser p& TV og i radio.

Omscetning pd satellit/kabel og retransmission er leveret af Koda.
Omscetningen for synkronisering og AV-kopivederlag er leveret af

RAMBGLL

® Musikforleeggerne og NCB.
® Der benyttes en fordeling mellem Musikforleeggerne og komponister/
tekstforfattere til at opgere omscetningen pé bruttoniveau.
® Omscetning fra musikmagasiner eksklusive merchandise er leveret af
akterer i branchen og er estimeret pd baggrund af markedsandele for
2015.
® TV/radio mv. indeholder liveoptreedener p& TV og i radio.

Eksportindtcegter fra TV/radio - eksport er leveret af Koda.

Omscetning i forbindelse med salg af merchandise er opgjort ud fra data
for merchandise-omscetning fra IFPI-medlemmer og musikmagasiners
salg af merchandise, som baseret pd markedsandele er opregnet til hele
markedet.

Sponsorater og reklameomscetning for indspillet musik er leveret af IFPI og
estimeret ud fra medlemmernes markedsandel.
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Anden musikforlagsomscetning

Anden musikforlagsrettigheder i ind- og udland er leveret af
Musikforlceggerne samt Copydan Tekst og Node.

Der benyttes en fordeling mellem Musikforleeggerne og komponister/
tekstforfattere til at opgere omscetningen pé bruttoniveau.

Eksport

Eksporttallene baseres udelukkende p& dokumenterbar omscetning.
Grundet manglende branchestandarder findes der herudover en
stgrre udokumenterbar omscetning, som ikke er medregnet i Dansk
Musikomscetning 2015.

Rettighedsindtcegter i forbindelse med eksport af livemusik er leveret af

Koda.

® Andel af indteegt til musikere, som spiller i udlandet, er estimeret pé
baggrund af "Analyse af pengestromme og ressourcer i dansk musikliv”
(Pengestremsanalysen).

Andelen af billetter solgt til udenlandske gcester er estimeret p& baggrund
af data fra stgrre billetudbydere. Da markedet er meget volatilt, kendes de
interviewede agenters markedsandel ikke preecist, og estimatet er derfor
forbundet med en del usikkerhed. Af denne &rsag er estimatet konservativt
sat. Udover billetomscetning og anden publikumsomscetning indeholder
estimatet for musikturisme de udenlandske gcesters degnforbrug i DK.

RAMBGLL

Dognforbrug pr. gcest er senest opgjort af VisitDenmark i 2012 p& basis af
2011-tal.
® Dognforbrug er fremskrevet til 2015-priser med forbrugerprisindekset
fra Danmarks Statistik.

Omscetning i forbindelse med eksport af indspillet musik er estimeret
pd baggrund aof data fra NCB. Bemcaerk, at NCB fra 2014 ikke indsamler
rettigheder fra CLA EMI - European territories. Sammenlignet med 2014
indsamles data i 2015 yderligere i Schweiz og @strig. Det har ikke veeret
muligt at indsamle data for de manglende lande fra anden kilde, og det
vurderes ikke validt at fremskrive indtcegten fra sidste ér p& baggrund af
det tilgcengelige datagrundlag. Derfor ses i ar en lavere eksportindteegt fra
indspillet musik end i 2012-2013.
® Kun en andel af den samlede omscetning i udlandet fra indspillet musik
kommer hjem til de danske repertoireejere i form af royalty.
® Der anvendes en antagelse om denne andel pé& 25 % (baseret pd den
svenske undersegelse "Musikbranchen i siffror 2011”).

Eksportindteegter fra TV/radio mv. - eksport er leveret af Koda.

Omscetning i forbindelse med salg af merchandise i udlandet er estimeret
pd baggrund af interviews med musikbranchen samt oplysninger fra
musikmagasiner.

Forlagsrettigheder solgt til udlandet er leveret af Musikforleeggerne.
® Der benyttes en fordeling mellem Musikforlceggerne og komponister/
tekstforfattere til at opgere omscetningen pé bruttoniveau.



DANSK MUSIKOMS ZTNING 2015

DATAKILDER

Sammenligning med tidligere opgerelser af Dansk Musikomscetning

Ved opstarten af en ny brancheopgerelse mé det forventes, at metoden
kontinuerligt valideres, udvikles og forbedres. Dette ses savel for statistik

fra Danmarks Statistik samt for analyser af musikomscetning i andre lande.

Metoden i denne opgerelse er ogs& opdateret og valideret over &rene.

Sadledes er estimaterne i opgerelserne lpbende blevet valideret med nyt
data, ligesom nyt data er blevet tilfgjet til datagrundlaget. Data, som
lgbende er blevet tilfpjet til opgerelsen, inkluderer:

tekstforfattere til at opgere omscetningen pa bruttoniveau.

Data for merchandise-omscetning samt sponsorater og reklame for IFPI-
medlemmer er tilfgjet fra 2014.

Data fra Copydan Tekst og Node er tilfejet fra 201L4.

De mest markante metodeforbedringer relaterer sig til opgerelsen af antal
publikummer. Mellem 2012 og 2013 er metoden for opgerelsen af antal
publikummer markant cendret, og den blev yderligere forbedret i 2014.
Metodecendringerne har medfert, at publikumsestimaterne udelukkende er
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baseret pd rettighedsindtcegter fra Koda, hvilket pd nuveerende tidspunkt
er vores mest ekstensive datagrundlag. Den nye metodecendring medfgrer
endvidere mere konsistente estimater over tid, givet at Koda ikke cendrer
deres regnskabspraksis. | 2015 har Koda séledes lavet en cendring i

deres regnskabspraksis, der medfgrer, at estimaterne bliver mindre
sammenlignelige over &r.

Endelig er der lavet en rcekke omkategoriseringer af omscetningen i de
enkelte &r uden at cendre p& den bagvedliggende metode og det samlede
resultat. | 2013 blev omscetningen for B2B delt op, sdledes at omscetningen
fra livemusik kom op under livekategorien. | 2015 er der lavet markante
omkategoriseringer. Sdledes er al omscetningen, der tidligere 1& under
*@vrig musik”, delt op mellem livemusik og indspillet musik undtagen anden
musikforlagsomscetning.

For at gere det muligt at analysere udviklingen i musikbranchen er
statistikken fra tidligere opgerelser opdateret, sdledes at estimaterne er
omregnet ved brug af nyeste metode.
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N&r man sammenligner omscetningen over &r, er der en reekke faktorer, man Derudover bgr det generelt bemcerkes, at musikbranchen er en branche med
skal veere opmeerksom pé: en meget volatil omscetning. Scerligt store udgivelser eller koncerter i enkelte
dar kan potentielt betyde store udsving i omscetning. Nadr man analyserer
® At Koda fra 2015 har cendret deres regnskabspraksis, sdledes at det udviklingen i branchen, ber man derfor betragte udviklingen over en
ikke er muligt for os at estimere det samlede antal publikummer ved lcengere periode og ikke blot fra &r til ar.

koncerter med entré; dermed er billetomscetningen sandsynligvis en
smule underestimeret i 2015.

@ At data for IFPI’s medlemmers omscetning af merchandise samt
sponsorater og reklame ikke er tilgeengelig fer 2014. Omscetningen for
sponsorater og reklame er estimeret for 2012 og 2013, men det har ikke

veeret muligt at estimere merchandise-omscetningen, og denne mangler
derfor i 2012 og 2013.

® At NCB begyndte at indsamle rettigheder for feerre lande i 2014

og to nye lande i 2015. Dermed kan eksport af indspillet musik ikke
sammenlignes over &rene 2013-2015.



KONTAKT

Eva Hein
Kommunikationschef
TIf.: 61 89 32 33
E-mail: eh@koda.dk

Thomas Maagaard
Dyekjcer
Underdirekter
TIf.: 20 11 42 24
tmd@gramex.dk

MUSIC EXPORT DENMARK

Thomas Rohde
Adm. direktor
TIf.: 20 35 84 44
E-mail: thomas@mxd.dk

MUgK
FCRLAGGERNE

Peter Littauer

Bestyrelsesmedlem
TIf.: 23 63 82 30

E-mail: peter@sundance.dk

Jakob Brixvold

Sekretariatschef

TIf.: 25 14 24 84
E-mail: jakob@dansklive.dk

i

Pernille Moller Poulsen
Kommunikationskonsulent
TIf.: 51 29 96 90

E-mail: pmp@ifpi.dk

For yderligere information om metoden bag statistikken kontakt Rambagll:

RAMBGLL

Henrik Seiding

Rambgll Management Consulting

TIf: +45 5161 8255

E-mail: hers@ramboll.com



